"Forst og fremmest er Svanen interessant for
forbrugerne, fordi de ikke bare far en garanti for at
produktet er skdnsomt, men ogsa for at det virker
og er effektivt. Svanen er desuden et vigtigt vaerktgj
for vores ekspedienter i radgivningen af de kunder,
der efterspgrger miljpvenlige varer. For selv uden
indsigt i kemi er maerket til at forsta for alle, og
derfor hjzelper det til at finde rundt i den jungle af
varer, hvor mange foregiver at vaere grgnne.

Samtidig er Svanen forbrugernes garanti, fordi
produktet er vurderet af uvildige og uafthaengige
eksperter. Vi lever af tilfredse kunder, og der bliver
flere og flere, der bevidst gar efter de skansomme
varer. Forbrugerne skal derfor have muligheden for
at veelge, og det er vores mal at have en miljp-
maerket variant i samtlige af vores varegrupper.
Derfor kommer der mange flere miljpmzerkede
produkter fra Matas i fremtiden."

Henrik E. Johannsen,
miljg- og informationschef
i Matas A/S.

Nu og her har Matas 50
svanemarkede egenvarer
pa hylderne, og der er
flere pa vej.

v

N4

"For os at se er der kun fordele ved miljpmaerkningen
af vores produkt — bade i forhold til vores kunder
og slutbrugerne.

For det forste er miljpmaerket en blastempling af
vores produkt, og for det andet fungerer det som
en vejviser for slutbrugerne i butikken. De har
nemlig en garanti for, at DO2 opfylder alle krav i
forhold til miljp, sundhed og effekt.

Med Svanemaerket har vi dermed ogsa fremtids-
sikret vores forretning, fordi vi skal fplge med tiden
for at leve op til Svanemazerkets hgje standard.

Det er en sund drivkraft, som er med til at haeve
overlaeggeren pa markedet. De produkter, der ikke
lever op til de gaeldende kriterier, er simpelthen
ikke gode nok. Og jeg tror, at de vil fa svaert ved at
finde plads pa hylderne i fremtiden."

Philippe Rendemann,
eksportchef og
svanemaerkeansvarlig i
Octopus Sales Brokers ApS.

Eneforhandler af DO2,
som er en naturlig
deodorant baseret pa
alun krystaller. Licens til

Svanemaerket siden 2004.
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Mgd 5 virksomheder,

Svanen er det nordiske miljpmaerke, og blomsten

er det europaeiske. Du kan i denne folder se, at der
er mange fordele ved at lade sine produkter miljp-
maerke. Fordelene varierer fra produkt til produkt,
men faelles for alle er, at de er produceret med det
stgrst mulige hensyn til miljpet — og dermed ogsa
til mennesker.

Lees mere om miljgpmaerkning pa www.ecolabel.dk

Miljgmaerkesekretariatet

Dansk Standard
Kollegievej 6
DK-2920 Charlottenlund

TIf.: +45 72 30 04 50
TIf.: +45 72 30 04 50
www.ecolabel.dk
info@ecolabel.dk



"De fleste kunder har kun kort tid til at veelge varer

i butikken. Og netop i den situation har miljg-
maerkningen en stor signalveerdi, fordi maerket
hurtigt forteeller kunden, at varen er et godt valg.
Det er et objektivt og kontrolleret bevis pa, at en
vare miljpmaessigt og funktionelt er i orden.

Svanemaerket er troverdigt og nemt at kommuni-
kere til forbrugerne. Salgsmaessigt har vi ogsa
oplevet en effekt. Helt konkret fik vores miljpmaer-
kede vaskepulver absolut topkarakterer i forhold til
miljp, effekt og pris i en test i slutningen af go’erne.
Med ét oplevede vi en 12 dobling af vores salg, som
siden har holdt sig pa dette hgje niveau. Coop er
en nordisk virksomhed, og derfor tror jeg, at vi i
fremtiden vil fa langt flere svanemaerkede varer i
vores sortiment. Ogsa fordi Norge og isaer Sverige
er langt foran Danmark, ndr det gaelder udbre-
delsen og kendskabet til miljpmaerkede varer."

Mogens Werge,
miljgdirektor i
Coop Danmark.

Coop Danmark har
en lang raekke svane-
meerkede produkter.
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"Hensynet til miljget er en integreret del af
hverdagen pa Schultz lige fra direktgrgangen til
produktionshallen. Alle er engagerede, og investe-
ringerne har givet et stort afkast, for vi har opnaet
vaesentlige besparelser i produktionen. F.eks. har vi
siden 1997 halveret vores vandforbrug, selv om vi i
samme periode har fordoblet produktionen. Og en
investering pa 52.000 kr. til en central afbryder af
lyset har vi tjent ind pa bare et ar.

Der er kun to virksomheder i Danmark, der bade
har ISO 14001, licens til Svanemaerket, FSC-
certifikat og er EMAS-registreret — vi er den ene af
dem. Miljghensynet har ogsa fort produktudvikling
med sig, for vi har som det forste trykkeri i
Danmark faet oplgsningsmidlet sprit helt ud af
produktionen. Ud over en arlig besparelse pa
200.000 kr. giver det et langt bedre arbejdsmiljp
for alle."

Flemming Skovlund,
teknisk chef i
Schultz Grafisk A/S.

Schultz Grafisk A/S
trykker bl.a. det danske
pas og andet for regering-
en og offentlige instanser.
Miljocertificeret efter

ISO 14001 siden 1997,
Svanemeaerket siden 1998,
FSC-maerkning i 2002 og i
2004 fik Schultz Grafisk
den ultimative bldstemp-
ling af sit miljparbejde med
en EMAS-registrering.
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“Vivaerner meget om vores miljgprofil, og at Jesper Hougesen,
arbejde ud fra EU’s kriterier for Blomsten ligger i produktchef i
Beck & Jprgensen A/S.

naturlig forleengelse af vores miljpstyringssystem,

som tradte i kraft i1 med ISO 14001.
997 4 Beck & Jprgensen A/S har

leveret til malerfaget
siden 1892. Miljpcertifice-
ret efter ISO 14001 siden

Fra starten har det vaeret vores ambition at gore
hensynet til miljget levende for alle i virksom-

heden, og det har vaeret en frugtbar strategi. Med 1997 og har haft EU-
et produkt som vores, arbejder vi automatisk med miljgmaerket Blomsten
miljget. Og fordi miljp ogs4 er arbejdsmiljg, forsker el g

vi Ipbende i nye miljpvenlige typer af maling, sa Jen

vores kunders malerarbejde bliver sa sikkert som \(:

muligt — uden at vi pa nogen made giver kgb pa
kvaliteten.

Det er afggrende for os, at vi kan tilbyde vores

kunder produkter, som med garanti er i orden, og
som de kun kan veere stolte af at saelge videre til
slutbrugerne. Det gger trovaerdigheden i alle led,
og det kan kun komme vores forretning til gode.”



