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Sammanfattning

Detta dokument redogdr for bakgrunden for miljokrav (kriterier) for miljoméarkning av
dagligvarubutiker med det nordiska miljoméarket Svanen. Dokumentet ska motivera
och begrunda Nordisk Miljdmarknings kriterier fér ansdkare, konsumenter och inte-
resseorganisationer.

Dokumentet innehaller begrundelser for val av produktgrupp och kriterier i forhallan-
de till miljomal i Nordisk Miljomarknings Miljfilosofi och strategi for Nordisk Miljo-
markning. Det omfattar for dagligvarubutikers mal for reduktion av:

e energianvandning

negativa miljoeffekter vid produktion, sélj och forbrukning av fédova-
ror/livsmedel och non-food produkter

negativa miljoeffekter vid drift av butiken

utslapp fran transport, som kan ge klimaférandringar och luftféroreningar
emballageférbrukning och avfallsproduktion

problem i arbetsmiljo

Kriterierna begrundas ocksa med de potentiella miljévinster miljiomarkning av daglig-
varubutiker medfér, och hur kraven kan kontrolleras och dokumenteras.

Bakgrundsdokumentet behandlar ocksa krav pa miljostyrning i butiken och diskuterar
kraven i forhallande till miljomarkningens mal.

Detta bakgrundsdokument diskuterar ocksa mojliga framtida kriterier for miljomark-
ning av dagligvarubutiker.

Deltagare i revideringen har varit:

Projektdeltagare inom Nordisk Miljomé&rkning har varit:

Projektledare Anders Moberg/Malin Mdéller
PGA Danmark Heidi Belinda Bugge

PGA Finland Harri Hotulainen

PGA Norge Ola Rise

PGA Sverige Per Sandell

Dessutom har nationella arbetsgrupper, utvalda experter och relevanta butiker kom-
menterat och radgivit under arbetet.

Kriteriedokumentet for miljomarkning av dagligvarubutiker ska genom obligatoriska
krav och poangkrav ge en dagligvarubutik mojligheten att arbeta systematisk med
miljoforbattringar. Alla dagligvarubutiker som uppfyller kraven i kriteriedokumentet
kan ansOka om licens for svanenmarkning.
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1 Inledning

1.1 Produktgruppsavgransning och definitioner

Nordiska Miljomarkningsndmnden har beslutat att dagligvarubutiker ska kunna sva-
nenmarkas, da dagligvarubutiker anvander mycket energi, bidrar till miljopaverkan,
bidrar till fororening av narmiljon vid dagligvarubutikers drift och till férorening av den
globala miljon, till exempel vid produktion och transport av varor som saljs i butiken.
Svanenmarkning av butiker far en positiv effekt for miljén, genom att energianvand-
ningen reduceras, att miljomarkta och ekologiska varor far en storre synlighet och
omsattning, och att konsumenten informeras om de miljdmassiga aspekter, som ar
forknippat med det dagligvarukonsumtion.

Generellt &r konsumentens kunskap om miljo i dagligvarubutiker begransat till varor,
som star pa hyllorna, och da det i svanenmarkta butiker stalls krav pa utbudet av mil-
jomarkta och ekologiska produkter i sortimentet &r konsumenterna pa sa vis sakrade
en reell valmgjlighet. Men ocksa andra parametrar &r med om att bestamma butikens
samlade miljopaverkan. Till exempel ar energianvandningen i en dagligvarubutik ge-
nerellt hogt, da kyl- och frysanlaggningar kraver mycket energi, speciellt nar de star
Oppna, som de ofta gor i butikerna. Genom att ge dagligvarubutiker mojligheten att
gora sig fortjant av svanenmarket ger Nordisk Miljoméarkning darmed konsumenterna
en reell mgjlighet att handla dar, dar miljobelastningen vid anvandning av dagligvaror
ar lag/reducerad.

Dagligvaror &r varor som till skillnad fran kapitalvaror ar avsedda att konsumeras eller
anvandas under en begransad tid. Till dagligvaror rdknas bland annat livsmedel,
hygienartiklar, hushallspapper och rengéringsmedel.

Projektgruppen och referensgruppen som var med da de forsta kriterierna for sva-
nenmarkning av butiker togs fram, ar dock eniga om, att fédovaror/livsmedel ar en
viktig del av kravet om ett "allsidigt/brett sortiment av dagligvaror” vid definition av
dagligvarubutiker, och det har vi tagit hansyn till i kriteriedokumentet genom att ha
krav pa att en bestamd andel av sortimentet ska vara fédovaror/livsmedel.

Krav ar stallt pa att minst 50 % av varor i en dagligvarubutik (baserat pa omsattning)
ska vara forsaljning av dagligvaror. Detta ger plats for butiken att sélja specialvaror,

som t.ex. tyg, koksutrustning, elektronik, musik etc. Det gor de flesta dagligvarubuti-
ker i Norden i dag.

Sekretariatsgruppen har varderat, att ocksa grossister, Internetbutiker och stora kios-
ker kan miljomarkas, om reglerna i kriteriedokumentet efterlevs.
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2 Andra miljéordningar for dagligvarubutiker

2.1 Miljéordningar i de nordiska landerna

Sverige

| Sverige finns Bra Miljévals miljoméarkning av dagligvarubutiker. Bra Miljoval ar
Svenska Naturskyddsforeningens miljoméarke som finns for bl.a. for Livsmedelsbuti-
ker. Nya kriterier utkom i januari 2009 och ar uppbyggda utifran att butiken ska upp-
fylla en rad grundkrav krav med fokus pa sortiment och ett "gediget eget miljdarbete”.
Uttver dessa krav ska butiken uppfylla arsspecifika krav med olika tema t.ex. fisk
eller klimat

Sortimenskraven stéller bade krav pa att ett vist ekologiskt/miljomarkt utbud ska fin-
nas och att inom vissa produktomraden ska bara miljomarkta produkter finns. Kraven
pa butikens drift omfattar bl.a. krav pa miljoansvarig, forbrukningsartiklar och att buti-
ken koper el markt med Bra Miljéval alt vind/sol el. [8].

KRAV har ocksa en ordning, dar butiker kan fa godkannande, om de har ett visst sor-
timent av KRAV-markta varor och samtidig hanterar varorna, sa de inte blandas med
traditionellt framstallda varor. Dessutom ska personalen i butiken ha en god kunskap
om ekologisk odling och KRAVSs regler [9].

Norge

Det norska officiella ekologimérket Debio fokuserar pa att godkanna ekologiska va-
ror. Debio samarbetar darfor med dagligvarubutiker for att motivera butikerna till att
salja fler ekologiska produkter, men ar inte en egentlig mérkning av dagligvarubuti-
ker.

| Norge finns Miljgfyrtarnet [10] som ar en enkel certifiering av sma verksamheter av
olika slag, ocksa dagligvarubutiker.

Pa Miljgfyrtarnets hemsida star féljande:

"Hensigten med Miljgfyrtarnet er at haeve miljgstandarden i s& mange private og of-
fentlige virksomheder som mdjligt. | den private sektor retter programmet sig mod al
virksomhed inom industri, transport, handel og service” [10].

Verksamheter, som utfor en miljoanalys och uppfyller definierade branschkrav, certi-
fieras av Miljgfyrtarnets. Miljgfyrtarnets ar ett norsk privat certifiering, foretradesvis
med krav till miljéstyringsprocesser i en verksamhet. Sedan 2001 &r det ocksa tillagt
enkla krav pa sortiment i butikerna.

Danmark

I Danmark finns ingen konkurrerande miljémarkning fér dagligvarubutiker. Det finns
flera lokala miljdorganisationer, som har etablerat ordningar for att framja miljéarbetet
i lokalomradets butiker, bland annat i Odense, Kolding och Arhus. Men det &r inte tal
om egentliga miljomarkningar.



Sid 6 Nordisk Miljgmaerkning
Baggrundsdokument Dagligvarebutikker 079/2.0
Remissforslag 2009-06-30

Energitjenestens koncept "Gron Butik” [33]

Konceptet Gron butik handlar om en dialog och I6pande forbattringar och kan anvan-
das av allt fran glassforsaljare och dagligvarubutiker till caféer. Butiksinnehavaren
utpekar sjalv de insatsomraden, det ska arbetas med. Butiken kan fortsatta med att
vara Gron Butik, om det sker arliga miljoférbattringar. Butiken kan dven dokumente-
ra, vilken insats man har forsokt genomféra. En Gron Butik ska ha mottagit energi-
vagledning, men det ar inga konkreta krav pa forbattringar.

Fakta om "Grgn butik”
Gemensamma minimikrav:

« Indehaveren skal udpege mindst tre indsatsomrader hvert ar, inden for hvilke,
der skal laves forbedringer i forhold til butikkens eget udgangspunk.

« Gran Butik konsulenter skal besgge i butikken, hvor bade energiforbruget og
miljgforholdende gennemgaes.

« Indsatomraderne skal vaere indenfor fglgende emner: el, vand, varme, grgnne
indkgb, varesortiment, affald og transport. Og indsatsomraderne skal fordele
sig pa mindst to af emnerne.

o En butik der ikke overholder miljglovgivningen herunder det kommunale erh-
vervsaffaldsregulativ, skal ggre en indsats pa dette omrade inden for de farste
3 mdr.

« Arbejdet med forbedringer vil blive kontrolleret hvert ar, og butiksindehaveren
udpeger 3 nye indsatsomrader.

o En Gran Butik der ikke forbedrer sine indsatsomrader i lgbet af et ar eller ikke
dokumenter at de er forsggt forbedret kan ikke fa fornyet sit Grgn Butik di-
plom.

o | hvert enkelt Grgn Butik projekt defineres lokale retningslinier indenfor ram-
merne af det landsdaekkende koncept. De lokale regler skal offentliggares pa
projekternes egne hjemmesider.

Kélla: www.groenbutik.dk

| Danmark ar miljostyringssystemen EMAS och ISO 14001 det som anvands jamte
miljomarkning, da systemen kan anvandes av butikerna till att systematisera miljoar-
betet i butiken och pa det sattet uppna miljomal. Men i miljéstyrning ar det butiken
sjalv som bestammer miljomalen.

Finland
| Finland har butikskedjan KESKO en egen milj0certifiering, dér kedjan sjalv har be-
stamt kraven.

2.2 Svanenmérkets berattigande
Miljomarkningen ger livsmedelsbutikerna en 6verblick pa sin miljopaverkan och
ett verktyg for att reducera sin miljopaverkan.
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Miljdmarkning ska vagleda konsumenter att valja mellan miljdanpassade varor
och tjanster framfor andra varor och tjanster. Miljdmarkning visar konsumenter,
vilka varor och tjanster, som ar bland de mest miljdanpassade.

Konsumenterna ska ocksa ha detta val, for dagligvarubutiker. Manga konsumen-
ter vet sékert i dag, vilka butiker, som har det storsta och bésta sortimentet av
ekologiska och miljomarkta varor. De &ar dock fa konsumenter som kanner till
andra miljobelastningar i butiken, t.ex. energianvandning och avfallshantering.
Svanenmarket kan vara med och ge konsumenterna en reell kunskap och dar-
med ett reellt val.

2.3 Svanenmarkta butiker i Norden

Sedan det blev mgjligt att svanenmarka butiker har flera butiker svanenmarkt sig.
Totalt i norden finns det idag 447 svanenmarkta butiker. 20 i Finland, 45 i Norge
och 382 i Sverige.

3 Marknadsforhallande

3.1 Marknadsstatistik

Den nordiska marknaden &r tillrackligt stor for manga aktorer for att miljomarkning
kan vara en konkurrensparameter. Nedan beskrivs marknaderna mer detaljerat:

Danmark

| Danmark ser marknaden ut att vara mycket uppdelad. Uppdelningen bestar i buti-
ker, som marknadsfor sig som discountbutik och mer traditionella butiker som mark-
nadsfor sig med kvalitet och ett stort urval av miljoméarkta och ekologiska produkter.
Den sista gruppen ar mycket representerade i huvudstadsomradet och i storre sta-
der, medan det for discountbutikerna finns bade landstackande kedjor och kedjor
som bara finns i t.ex. Jylland. Butikernas marknadsandelar &ndrar sig med tiden.
2007 hade discount-sektoren en marknadsandel pa 28,8 % av dagligvarumarknaden.
Denna andel ar 6kande och varderas till att vara 40 % om nagra ar. | ett forsok att
halla marknadsandelar har supermarknader introducerat varor med lagpris. »Gul
pris« ar ett lagpris pa utvalda varugrupper i Spar, medan X-tra ar Coops lagprisserie i
SuperBrugsen, Kvickly och Kvickly Extra [34].

Den stigande marknadsandelen for discountbutikerna ar inte pa bekostnad av de
ekologiska varorna. 2008 upplever Ekologisk Landcenter tvartemot, att forsaljningen
av det ekologiska sortimentet kommer 6ka med 25 % jamfort med 2007. Ekologiska
sortimentet férvantas saledes att sta for 6,5 % av den samlade fodova-
ru/livsmedelforsaljningnen i ar, vilket svarar for en omsattning pa 4,5 mia. Danska kr.
Det ar primért i discountbutikerna, som det ekologiska sortimentet okar [35]. FOr de
miljomarkta produkterna visar en analys av AC Nielsen att andelen miljomaérkta pro-
dukter utgjorde 16,5 % av dagligvaruforsaljningen i Danmark i 2007.

COOP
Coop Danmark driver kedjorna Kvickly, Kvickly xtra, SuperBrugsen, Dagli'Brugsen
och LokalBrugsen samt NETtorvet och dotterféretaget Fakta A/S och Irma A/S. Coop
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Danmark har tilsammans med de sjavistandiga brugsforeninger en arlig omséattning
pa cirka 40 milliarder kr. och 27.000 medarbetare. Coop Danmark ags av FDB, som
har 1, 6 millioner medlemmar.

Kvickly: 65 varuhus, dar det ar lagts vikt pa utbudet av ekologiska varor

Kvickly xtra: 14 varuhus

Super Brugsen: 267 butiker och ar DKs storsta supermarknadskedja.
Dagli'Brugsen: 345 stk, narbutikskedja.

Lokal Brugsen: 41 dagligvarubutiker, sortimentet &r huvudsakligen fédova-
ror/livsmedel.

Irma: 72 dagligvarubutiker, med tyngdpunkt pa special- och kvalitetsvaror.

Irma City 5 butiker ligger alla i Kgbenhavn, lillasysterkedja till Irma. De har en extra
tyngdpunkt pa take-away och fardigratter.

Fakta: discountkedja med 351 butiker

Nettorvet: NETtorvet ar Coop Danmarks elektroniska butik pa internet med varor,
som du inte alltid kan finna i Coops vanliga butiker. P& NETtorvet reserveras varorna
hemifran, varpa du hamtar och betalar i den lokale butiken.

Dansk Supermarknad

Dansk Supermarknad &gs av A. P. Mgller-Meaersk og F. Salling Gruppen och bestar
idag av sex detaljkedjor och tva "stormagasiner” med sortiment inom fédova-
ror/livsmedel och non-food. Varje kedja har sin egen profil, men ar samtidig sam-
mankopplade med inkdpsfunktioner, IT, ekonomi, lager m.m. Dansk Supermarknad
har mer an 1.100 butiker i fem lander och en arsomsattning pad mer an 66 milliarder

kroner inklusive moms.

Fatex: 78 varuhus. Priserna for typiske dagligvaror ar inte hégre an hos narmaste
konkurrenter. Fatex har ett brett urval av méarkesvaror samt en racka egna mar-
ken. Fatex lagger avgorande vikt pa varor av god kvalitet. Speciellt inom farskvaru-
omradet erbjuds en kvalitet, som kunderna forvantas att finna i de basta specialbuti-
ker.

Bilka: 14 varuhus. Varuhusen ar med fa undantag placerade utan for de storre sta-
derna. | Bilka har man ett brett och ett djupt sortiment, fullt food-sortiment, ett betyd-
ligt non-food sortiment, bagerier- och charkuteriavdelingar samt restauranter och
caféer.

Netto: discountkedja med 363, inklusive "dggnNetto” med 28 butiker huvudhuvud-
sakligen i Kgbenhavn. 60 % av varorna i dggnNetto &r samma, som man kanner
igen fran de traditionella Netto-butiker. Men samtidig ar det sarligt fokus pa markes-
varor - primart inom omradena godis, chips, och farskvaror.
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Salling: stormagasin med 2 butiker med sortiment inom féljande huvudomraden; tex-
til, personligpleje, isenkram, sportsudstyr och fédovaror/livsmedel.

Dagrofa
Dagrofa koncernen bestar bade av en detaljdel och en grossistdel.

SuperBest: Kedja med ca. 220 supermarknader

Dagrofa S-Grossist A/S: Kedja med 29 grossistbutiker. Brett dagligvarusortiment.
SuperGros A/S: Stor dagligvarugrossist.

Kiwi minipris: Discountkedja med ca. 34 butiker i Jylland.

Alta: Discountkedja med 28 butiker i Jylland och pa Fyn.

SPAR: SPAR i Danmark bestar av omkring 450 butiker - och finns i 3 olika profiler:
SUPER SPAR, SPAR och KWIK SPAR

Dagligvarubutiker det inte ingar i en stérre koncern:

Mad &Vin
Delikatesse supermarknader i Magasins avdelningar i Kgbenhavn och Lyngby.

Egefeld

Egefeld &r en supermarknad dér alla fodovaror/livsmedel ar ekologiska. Andra pro-
dukter, sdsom produkter inom personlig hygien, rengéringsmedel och liknande ar
som minimum miljdanpassade, och om mdijligt, ocksa i ekologisk kvalitet.

Hos Egefeld finner du samma breda urval av varor, som i andra supermarknader,
skillnaden ar att varorna hos Egefeld ar ekologiska. Med ett sortiment pa ca. 3000
olika varor betyder det ocksd, att hos Egefeld kommer du finna varor, som du inte
ser hos de flesta andra butiker.

Arstiderne

Internetbutik som bl.a. levererar lador med ekologiska gronsaker till 40.000 familjer i
Danmark och 6.000 familjer i Sverige. Firman star bade for odling, packning och dis-
tribution av gronsakerna,

Aldi
Interantional discountkedja med ca 250 butiker i Danmark.

Lidl
Lidl &r en av Europas storsta discountkedjor med 6ver 7.000 butiker. | Danmark finns
i for narvarande ca. 60 butiker
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Rema 1000

Rema 1000 ar en kedja av discountbutiker, som startade i Norge i 1948. 1994 6pp-
nade den forste REMA 1000 butik i Danmark. | dag &r dver 150 REMA 1000 butiker i
Danmark. Alla REMA 1000 butiker &r uteslutande pa franchisebasis.

Hgrkram Schulz Food Service
Landstackande totalleverantorer av fodovaror/livsmedel till professionella storkdk. De
har ocksa en intenetbutik till professionella kok.

Inco

Inco Danmark ar totalleverantor till fédovaru/livsmedels-branschen, med 6éver 25000
varunummer till det professionella marknaden. Har finns produkter inom omradena:
kott, fisk, kolonial, fryst, mejeri, frukt & gréont och nonfood. Inco har manga ekologiska
fodovaror/livsmedel.

Finland

| Finland finns tre stora dagligvarukedijor: K-gruppen (K-citymarket, K-extra, K-
market, K-Supermarket, dvriga), S-gruppen (Prisma, S-market, Alepa+Sale, 6vriga),
Tradeka (Euromarket, Siwa, Valintatalo). | 2007 var marknadsandelar av dagligvaror
som fdljer:

K-gruppen 33,9 %
S-gruppen 41,0%
Tradeka: 11,9 %
Lidl 4,7 %
Stockmann: 1,5 %
M-kedja 0,8 %
Ovriga 6,0 %

Salj av dagligvaror var 1 2007 22,4 mrd. Euro. Den stérsta delen kom fran dagligva-
rubutikernas eget salj 13,0 mrd. Euro (58 %). Restauranters och caféers andel var
4,1 mrd. Euro. Kiosker, bensinstationer, torghandel, grillkdk etc. utgjorde tillsammans
2,1 mrd. Euro (10 %).

Antal butiker var 3922 st.

Norge

Total netto omsattning 2007 var 117 007 miljarder NOK

Se kedjans marknadsandelar i figur 1:

Grafen under ar fran ACNilsen Norge AS Pressenotet 28. mars 2008 angaende
“Dagligvarerapporten 2008".
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Paraplykjedenas markedsandeler i 2007 (endringer fra 2006-2007)

OVRIGE 2,3 %
NORGESGRUPPEN (-+0.3) COOP 23,8 % (-0.5)
39,2 % (+1.3)

AT A %% (-1.5)

REMA 1000
17,3 % (+0.4)

Figur 1 Marknaden i Norge i huvudsak av fyra stora paraplykedijor. Kéalla: AC Nilsen Norge AS Pres-
senotet 28. mars 2008 angaende “Dagligvarerapporten 2008”.

Norgesgruppen, Coop, ICA och Rema 1000. Norgesgruppen ar i huvudsak delat in i
Kiwi, Meny, Spar, Bunnpris, Joker och Ultra/Centra. Per 11. december 2008 har Nor-
gesgruppen miljomarkt 3 stycken Ultra och Meny butiker. Coop &r i huvudsak delat in
i Coop Obs!, Coop Marked, Coop Mega, Coop Extra och Coop Prix.

Per 11. december 2008 har Coop Norge miljomarkt 35 butiker. Hela konceptkedjan
Coop Extra med 8 butiker &r miljomarkt. ICA &r i huvudsak delat in i ICA Maxi, ICA
Supermarked, ICA Naer och Rimi. Rema 1000 ar en kedja med lagprisbutiker. Tyska
Lidl har provat att etablera sig i konkurrensen om norska matkunder i flera ar, men
har aldrig lyckats att komma éver en niva pa ett par procent av marknaden. | mars
2008 blev alla de 50 norska butikerna salda till Rema 1000. Coop &r ett kooperativ
som namnet antyder medan de andra kedjorna &r privata.

Néatbaserade butiker som levererar dagligvaror pa "dgra” har sa langt sma mark-
nadsandelar i Norge.

Intresset for att miljomarka butiker &r stigande i Norge. Miljomérkning Norge forvantar
att intresset vill stiga ocksa i 2009.

Sverige

Den Svenska marknaden for dagligvaror domineras av tre stora aktorer. ICA, Axfood
och Kooperationen. Tabell 1 visar att inraknat Berghendahlssfaren sa star dessa 4
aktorer for nastan % av marknaden.
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Tabell 1: Omséttning livsmedelskedjor i Sverige.

Antal Omsattning kr | Omsattning %
butiker | miljoner Skr
Ica 1390 80895 36,5
Axfood 730 30429 15,9
Kooperationen 720 35216 13,7
Bergendahlssfaren 13501 6,1
Ovriga 2080 61496 27,8
Totalt 4930 221537 100

Kalla: Marknadsguide Dagligvaruhandel 2007, Market

Tabell 2: Stor spridning i omsattning

Omsattning miljoner Antal | % av marknaden
Skr

3-7 1425 | 29

8-19 1280 | 26

20 -49 1200 | 24

50-74 370 10

75-199 470 |7

200 - 175 |4

Kélla: Marknadsguide Dagligvaruhandel 2007, Market

3.2 Marknadsanalys

Trend

Dagligvarubranschen har de senaste aren gatt mot en globalisering, dar trenden &r,
att storre kedjor har blivit &nnu stdrre genom uppkdp av mindre kedjor. Bakgrunden
hartill har varit en 6nskan om att kunna klara sig battre i konkurrensen med andra
kedjor och ta nya marknader. | denna utveckling I6per mindre kedjor en stérre risk for
att tappa marknadsandelar.

Det finns stora butikskedjor i Norden med en dominerande stéllning pa markanden.
Men det finns &nda olika koncept och butikstyper inom varje kedja och butikschefer
och handlare har relativt goda méjligheter for att sjalva att ta beslut pa lokal niva.
Bland annat i fragor om butiken ska miljomarkas.

Handel med dagligvaror via Internat &r annu inte sarlig utbrett. Tendensen ar, att de
dagligvarukedjor, som har forsokt sig pa internethandel, drar in denna service pa
grund av bristande efterfraga.

Coop har gjort en nysatsning i Sverige pa sin internetbaserade "Matafaren” och tren-
den ar stark bland koncept typ "Ekoladan”. Nya sidor som www.mathem.se utvecklas
i Sverige.

Ekologiska livsmedel och miljémarkta produkter

Tillgangen pa ekologiska livsmedelsprodukter har 6kat i de nordiska langderna gene-
rellt, med undantag for Finland, sedan kriterieversion fastslogs. Det har blivit riktigt
trendigt med ekologisk mat i alla nordiska lander. Efterfragan och tillgang av ekolo-
giska livsmedel har dock inte stigit i Finland.
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| EU har landerna Danmark, Sverige, Osterrike och Schweiz de hdgsta marknadsan-
delar ekologiska livsmedel. | Danmark utgjorde den ekologiska marknaden 5,8 % ar
2007 och i Sverige var det 2,6 ar 2005. | dessa lander har tillgangen pa ekologisk
mat 6kat markant de senaste aren. Som exempel kan namnas att i Danmark 6kade
den ekologiska matens omsattning med 65 % mellan 2003 och 2007. [36]

Tillgangen pa finska varusortiment av ekologiska livsmedel har inte totalt 6kat sedan
2003. Numera ar trenden att tillgdngen av ekologiska livsmedel blir mindre i Finland.
Tillgangen pa ekologiskt kott och agg har pa senare tid minskat kraftigt. Dock har
tillgdngen av Fair Trade—produkter stigit ganska mycket i Finland.

| de nordiska landerna har tillgangen pa miljomarkta produkter 6kat. Fran 2003 da de
forsta kriterierna for livsmedelsbutiker och till idag har utbudet okat stadigt. Idag finns
det i Norden 447 licenser.

Det finns stora skillnader i tillgAngen pa ekologiska och miljomarkta produkter (t ex
kemi) i butiker i de nordiska l&nderna. Darfor har Nordisk miljomérkning valt att ha
olika sortimentskrav i de nordiska landerna.

4 Miljopaverkan fran dagligvarubutiker

Kunder i en svanmarkt dagligvarubutik ska vara sékra pa at de handlar i en butik som
har lag miljopaverkan. | forstudien for kriterieutveckling bedémdes att dagligvarubuti-
ker ger upphov till stor miljopaverkan, som kan minskas genom miljomarkning. Det
stora antalet butiker som ar licensierade speglar ocksa att Nordisk Miljomarkning
gjort en riktig bedémning om att det finns miljévinster att hamta genom att arbeta
med Svanen inom dagligvarubranschen.

Projektgruppen bedémer att den indelning och RPS som gjordes vid kriterieutveck-
lingen fortfarande &r relevant.

Mot bakgrund av arbetet i de nationella arbetsgrupper under utvecklingen av kriterie-
version 1 och sekretariatsgruppens kontakter med experter i branschen, och pa bak-
grund av litteraturstudier, staller Nordisk Miljomarkning krav till 8 omraden:

Sortiment

Energi och klimatpaverkan
Avfallshantering och emballage
Transport

Kyl- och frysanlaggningar
Forbrukningsartiklar
Arbetsmiljo

Kvalitet

| det foljande text ar de 8 omradena beskrivna pa basis av miljérelevansen hos de
enskilda omradena (R) och mdjligheten for att uppna en milj6forbattring pa omradet
(P). I kapitel 6 ar det sedan beskrivet, hur det ar mgjligt for Nordisk Miljoméarkning att
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stimulera till en milj6forbattring pa omradet genom krav i kriteriedokumentet for mil-
jomarkning av dagligvarubutiker (S). R, P och S star fér "Relevans”, "Potential” och
"Styrbarhet”. Vattenanvandning ar ocksa med bade har och i kapitel 6, da det under
kriterieutvecklingen har varit diskussion om denna parameter skulle inga i kriteriedo-
kumentet. | remissforslaget ar det inte krav pa vattenanvandning, och nedan ar det
beskrivet varfor.

Sortiment

| kriterieutvecklingen for miljomarkning av butiker har alla involverade lagt stor vikt pa
krav till sortimentet. Primart for att produktionen av de produkter det ingar i butikens
sortiment ofta medfor stor miljopaverkan fran jordbruk och industri. Miljérelevansen
(R) ar hog. Men ocksa for att sortimentet i butiken ar det konsumenterna fokuserar
pa nar de handlar. Darfor har sortimentet en viktig roll vid svanemarkning av butiken,
sa konsumenterna tydligt kan se, att har ar det tal om en miljomarkt butik. Butiken
antas ha goda majligheter for att framja utbudet och forsaljning av miljomaéarkta och
ekologiska varor, alltsa ar potentialen ocksa hog (P). | férstudien fér miljomarkning av
dagligvarubutiker &r relevans och potential narmare beskrivet med kallhanvisningar.

Energianvandning

Energianvandning ar en betydande kalla till butikens miljopaverkan (R), da en daglig-
varubutik har en relativt hoég energianvandning pga. belysning, ventilation och kyl-
och frysanlaggning till fédovaror/livsmedel [4,5,18]. Det har lagts vikt pa denna kalla
till miljopaverkan, da den anses bade nationella arbetsgrupper och sekretariatsgrup-
pen som rimlig att reducera for butiken (P). Dessutom &r det ocksa en ekonomisk
motivering for butiken att reducera energianvandningen.

Vattenanvandning

Sekretariatsgruppen har inte kommit fram till att anvandning av vatten i en dagligva-
rubutik utgor ett stort miljoproblem (R) i forhallande till andra miljéparametrar, sasom
sortiment, energianvandning och avfall, och darfér har sekretariatsgruppen valt att
inte att ta med krav pa vattenanvandning i kriteriedokumentet. Det ar majligt for buti-
ken att reducera anvandningen av vatten (P), men da anvandningen i regel ar liten
[18] ser vi ingen anledning att fokusera pa vattenanvandning. Det har ratt enighet om
denna punkt i de nationella arbetsgrupper i samband med utvecklingen av kriterie-
version 1 (se vidare kapitel 6).

Avfallshantering och emballage
Avfallshierarki, eller "avfallspyramiden" &r en bild pa hur myndigheter prioriterar i av-
fallspolitiken. Se figur 2:
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Hierarkin som listas i
prioriteringsrordning,
bestar av punkterna:
1. Avfallsreduktion
2. Ateranvéandning
3. Materialtervinning
4. Energiutvinning
5. Deponering

Kort sagt: vi bor géra mest av det som ar
mest miljdanpassat, och minst av det
som er mest skadligt.

For att begransa mangden avfall som gar
till energiutvinning och deponi ska buti-
kerna reducera sitt avfall i sa stor ut-
strackning som mojligt och sortera sitt
avfall i fraktionen som kan ateranvandas
eller atervinnas.

Figur 2: Avfallshierarkin, eller "avfallspyramiden”
Kalla: http://beta.sortere.no/kildesortering/avfallspyramiden 2009-06-11

En dagligvarubutik anvander mycket emballage och det uppstar en stor mangd avfall
i butiken. Detta utgor ett stort miljdproblem (R), da hanteringen av avfall har svart att
halla jamna steg med uppkomsten av avfall, som bland annat stammar fran anvand-
ning av emballage [19,20]. Svinn/kassation av varor i butiken ar ett stort problem som
ger upphov till onddiga CO,-emissioner. Om butiken kan reducera sitt
svinn/kassation reduceras butikens miljopaverkan. Bade sekretariatsgruppen och de
nationella arbetsgrupperna vérderade vid framtagning av forsta kriterieversionen, att
det ar mojligt for butiken tillsammans med dennes underleverantorer att reducera
anvandningen av emballage, och samtidig utveckla battre I6sningar for hantering av
avfall genom ateranvandning i samarbete med avfallstransportérer och avfallsbe-
handlare (P). Det ar sjalvklart en forutsattning att butikerna foljer myndighetskrav och
att allt farligt avfall hanteras enligt géllande regler och lagar.

Transport

En av de storre kallorna till luftféroreningar i Norden ar transporter [21,22]. Transpor-
ter av dagligvaror fran producenter, leverantérer och fran lager ut till butikerna utgor
darfor en stor miliopaverkan (R). Transporten sker oftast med dieseldriven lastbil

[21], och bade partiklar och luftférorenande kemiska foreningar slapps ut till luften vid
denna transportform [21,22]. Det finns manga satt att reducera luftféroreningar pa (se
kapitel 6), och det bedéms vara mgjligt for butikerna/butikskedjorna att sjalva foreta
forbattringsatgarder for denna reduktion. Men som det ocksa beskrivs i kapitel 6, har
det visat sig svart att stalla krav i kriteriedokumentet till transporten av varor. Butikens
styrbarhet (S) for de miljomé&ssigt mest relevanta transporterna &ar begransade och
ganska liten for en butik.
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Kyl- och frysanlaggningar

De tva storsta miljoproblemen, forbundna med kyl- och frysanlaggningar, ar energi-
anvandningen och anvandningen av ozonnedbrytande kéldmedel och isoleringsme-
del [5]. Aven om det pagar en utveckling mot att minska miljoproblemen pa detta om-
rade for att minska miljoproblemen, har manga anlaggningar i dagligvarubutiker i dag
ozonnedbrytande kdldmedel och isoleringsmedel, och en relativt hojt energianvand-
ning (R). Dessutom &r det manga ganger problem med lackage av kéldmedel fran
kylanlaggningar [5]. Bade sekretariatsgruppen och de nationella arbetsgrupperna
som utvecklade den forsta kriterieversionen var enig om att det kravs forhallandevis
enkla atgarder for att reducera miljopaverkan fran kyl- och frysanlaggningar (P). Buti-
kens mojligheter att byta koldmedel &r begransade i ett kort perspektiv men det gar
att reducera lackage och se till att kylsystemet skéts pa ett satt sa energianvand-
ningen ar optimal.

Forbrukningsartiklar

| butiken anvands en hel del forbrukningsartiklar, sdsom toalettartiklar, rengorings-
medel, kontorsartiklar, reklamtrycksaker etc. Sadana artiklar kan medftra negativ
miljopaverkan vid produktion, anvandning och avfallshantering, om &n i en mindre
utstrackning (R). Men mdjligheten for att valja mer miljoanpassade produkter (milj6-
markta produkter) ar dock stor (P), varfor det for forbrukningsartiklar finns goda grun-
der att stalla krav pa dessa produkter. Fér det emballage som anvands finns det av
naturliga skél en begransad styrbarhet med kriterierna. Det finns en dnska att be-
gransa anvandningen av emballage samt att styra 6ver anvandningen till miljdanpas-
sade alternativ. Det far dock inte glommas bort att emballaget har en funktion att fylla
som t.ex. att foérlanga hallbarheten pa livsmedel eller att pa ett tillfredstallande satt
frakta varorna. Darfor ar det nédvandigt att for vissa anvandningsomraden inte be-
gransa valet av material for emballaget. Effekten kan annars bli att vi orsakar ett 6kat
svinn vilket leder till hégre CO,-belastning samt samre ldnsamhet.

Arbetsmiljo

Sambandet mellan butikens inre och yttre miljo (butikens arbetsmilj6) undersoktes av
sekretariatsgruppen i samband med att kriterieversion 1 togs fram. Det framkom att
det ar ett samband da arbetsmiljé i en butik ofta har inflytande pa kvalitetsniva, bu-
tiksstyrning och medarbetares insats; ting som ocksa ar viktiga for att arbeta malinrik-
tat med butikers miljopaverkan. Dessutom ar arbetsmiljon i butiken ocksa av betyd-
ning for hur butikens uppfattas, och det ar viktigt att svanenmarkta butiker har en viss
kvalitetsniva, sa miljomarket alltid ocksa ar en garanti for bra kvalitet. Darfor kan ett
forbattrad arbetsmiljo ses i sammanhang med forbattrade miljoférhallan-
de/miljopaverkan (R). Det ar dock komplicerat att stélla krav pa arbetsmiljo och sam-
tidigt ha krav som &r enkla att kontrollera och som inte skapar onddigt mycket admi-
nistration (P).

Kvalitet

Som det ocksa ar beskrivet ovan under arbetsmiljo, ser Nordisk Miljomarkning en
starkt samband mellan miljopaverkan och kvalitet (R). Det &r inte nog att miljoarbetet
ar i ordning for att konsumenter ska vélja svanenmarkta butiker, kvaliteten i butiken
ska ocksa vara i ordning. Det kan inte framsta, att svanenmarkta butiker ar kvalitets-
massigt samre &n andra butiker. Enkla krav till styrning av kvaliteten i butiken kan
sakra, att denna malsattning efterlevs (P).



Nordisk Miljgmérkning Sid 17
Bakgrundsdokument Dagligvarubutiker 079/2.0
Remissforslag 2009-06-30

5 Bakgrund for krav och kriterier

Dagligvarubutiker dar mer an 50 % av omsattningen raknat pa arsgenomsnitt ar dag-
ligvaror kan anstkan om Svanenmarkning.

Viktigt i arbetet med revideringen har varit att det ska vara sa lite administration som
mojligt for butikerna. Nedan redovisas bakgrunden till de krav som finns i kriterierna.

5.1 Vasentliga upplysningar om butiken

For att fa ett dverblick 6ver butikens situation, stalls det krav pa en beskrivelse av
butiken i avsnitt 1.1. Har blir butiken ombedd att upplysa om:

1. Antal anstéllda: Det ar vasentligt for behandling av en anstkan att veta hur
manga anstallda det ar i butiken, da bade procedurer for miljéstyrning, ar-
betsmiljé och utbildning av personal ar avhangigt av antal anstallda.

2. Storlek: butikens energianvandning beror pa denna parameter. Med storlek
avses golvyta inomhus. Ytor som lastkaj och parkering ska inte rdknas med.

3. Lokalisering/lage: da butikens lokalisering paverkar butikens mojlighet att mot-
ta varor med diverse transportmedel, leverera varor och inratta parkering
(bland annat for cyklar). Dessutom ar butikens energianvandning avhangigt av
var butiken ligger beroende pa klimat och om butiken ligger for sig sjalv eller
som del av en storre fastighet.

4. Typ av butik: Sortimentet i en butik varierar med typ av butik. Det gor bland
annat energianvandningen i butiken.

5. Koncern eller butikskedja. Om butiken ar en del av en stérre verksamhet ar
viktigt att veta, da detta har inflytande pa de krav, det ar stalls pa butiken, men
som bestams fran en Gvre organisation. Det kan vara tal om sortiment, re-
klamtrycksaker, inkép av kylanlaggning och marknadsféring med Svanen.

6. Omsattning: Upplysningar om omsattning ar vasentliga for att kunna doku-
mentera krav till sortiment och avfallshantering.

7. Antal varor och produktkategorier: ska upplysas om for att kunna avgora om
kravet pa sortiment uppfylls da kraven varierar beroende pa hur stort sortiment
butiken har.

5.2 Sortiment

Sortimentet i en butik kan ha en negativ paverkan pa miljon pa flera satt. Produktio-
nen av en vara kan for exempel krava en hég energianvandning, anvandning av mil-
joskadliga material eller anvandning av kemiska @&mnen, som efter anvandning har
negativa konsekvenser for den yttre miljon.

Det har upprattats ett varupoangsystem, som betyder, att butiken ska uppna ett be-
stamt antal poéng for ett visst utbud av miljomarkta och ekologiska varor i butiken.
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En vara ar definierad efter handelsnamn och varunummer. Tva olika varunummer &r
tva olika varor. Utover det ges poang till butiker som inte séljer vissa varor som kan
utgdra miljdomassige problem vid produktion, anvandning och avfallshantering.

| jAmforelse med de tidigare kraven for svanenmarkning har det lagts till fler produkt-

katergorier da det tillkommet mer miljdmarkta och ekologiska produkter sen sist. Ef-

tersom tillgangen pa miljomarkta och ekologiska varor varierar i de nordiska landerna
har de nordiska landerna olika krav p& antal varupoang.

Poéngsystem for sortiment

Kraven pa sortimentet i butiken ar beroende av butikbutikens omséttning, da stérre
butiker har lattare att uppna ett brett urval av ekologiska och miljomarkta varor. Det
ar angivet ett visst antal poang, som kan uppnas for varje produktgrupp, allt efter hur
manga ekologiska och miljomarkta varor butiken har inom varje produktkategori. Po-
anggivningen ar reglerad efter antalet av ekologiska eller miljomarkta varor pa mark-
naden och efter en vardering av miljorelevansen for varje produktkategori. En inven-
tering av antalet produkter inom varje kategori har genomforts i alla lander. Butiker-
nas poang for sortiment ska jamféras med uppsatta gransvarden, som ar beroende
av omsattning och antalet produktkategorier i butiken. | kriterierna har sortimentet
delats in i 24 produktkategorier.

Kraven pa sortiment ar differentierade for de olika nordiska landerna da tillgangen pa
ekologiska eller miljomarkta varor varierar i de olika lAnderna. Genom att stélla ambi-
tiosa krav i de olika landerna kan Svanenmarkningen bidra till att oka tillgang-
en/anvandningen av ekologiska/miljomarkta varor i alla nordiska landerna.

Gransvardena for det antal poédng en given butik ska ha &ar satta efter en butiksun-
dersokning i de nordiska landerna. Gransvéarden varierar i de nordiska landerna da
tillgangen pa ekologiska och miljomarkta produkter (t ex kemi) i butiker varierar i de
nordiska landerna. Darfér har Nordisk miljoméarkning valt att ha olika sortimentskrav i
de nordiska landerna.

For att kunna ha en tabell med en valuta har vi valt euro. Vi har aven valt att "lasa”
vaxelkursen for de nordiska valutorna sa att kravet inte varierar da vaxelkurserna
andras. Vi har valt en fast vaxelkurs mellan euro och norska kronan till 8,1 och
svenska kronan till 9,2 beraknat pa ett genomsnitt 1999-2009.

Minimum antal produktkategorier med ekologiska/miljomarkta varor

Det ar dessutom satt ett gransvarde for, hur fa produktgrupper en butik ska ha. Den
nedre gransen ar 9 (50 % exklusive "andra ekologiska eller miljomarkta produkter”).
Dessutom ska minst 5 av de listade produktkategorierna vara fodovaror/livsmedel.
Pa basis av de krav ar det definierat, nar en butik benamns som en dagligvarubutik.

Minimum antal ekologiska/miljomarkta varor

Dessutom &r det sekretariatsgruppens uppfattning, att det ar viktigt for konsumenten
som gar in i en svanenmarkt butik, att det &r ett varierat utbud av miljomarkta och
ekologiska varor. Darfor ar det krav pa, att minst 70 % av ovanstaende produktkate-
gorier, som butiken ar har, ska innehalla minst en ekologisk eller miljomarkt vara.
Detta krav ar oférandrat sedan tidigare version.
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Fair Trade

Forvisso mer social &n ekologisk hallbarhet men anda angelaget. Fair Trade-
markning har accepterats av EU-kommissionen som ett verktyg for hallbar upphand-
ling. [42] Det ska tillaggas att det ar en av 24 produktkategorier som butiken kan
samla sortimentspoang for sa den har inte sa stor inverkan pa poangen for hela sor-
timentet.

Andra varor (P3-P6)

Det ges poang till butiken, om den efterlever bestdmda krav till sortiment. Dessa po-
angkrav, om butiken inte saljer varor med mer an 0,5 % aktivt klor, poang, om buti-
ken inte séljer bekampningsmedel, poang, om butiken inte saljer varor innehallande
PVC och poang om butiken inte saljer fisk som har "rétt ljus” enligt WWF. [43]

Skyltning av ekologiska och miljdmarkta varor (O3)

Ett mycket viktigt krav som har direkt paverkan pa forsaljningen av ekologisk och mil-
jomarkta varor ar kravet om att produkten tydligt ska skyltas. Erfarenheten visar att
det kan vara mycket svart att leva upp till kravet inom visa produktgrupper som t.ex.
mejeri dar det ar mycket trangt mellan varorna. Utgangspunkten &r att alla varor ska
skyltas var och en eller i grupp men &r det praktiskt svart sa kan undantag ske. Det
ar svart att bedéma, kontrollera och dokumentera exakt vilka produkter som undan-
tas fran kravet men en generell bedémning &r att huvuddelen av de ekologiska och
miljomarkta varorna kan undantas fran kravet.

5.3 Energianvandning

Energikraven har justerats i den nya versionen av kriterierna.

| remissforslaget har Nordisk Miliomarkning lagt vikt pa energieffektivisering framfor val
av energikalla. Detta stammer med den sa kallade Kyotopyramiden, se figur 3 som
ligger till grund for uppbyggnaden av energikraven for butiker. Med ett Iagt energibe-
hov, kommer butiken vara rustad for att i minsta man bidra till negativa miljdaspekter
knutet till energianvandning.

Vis og kontrolier
energibrsken
Utnytt solenergi

Reduser el-forbruket

Kyoto-pyramiden

for passiv energidesign

Figur 3 Kyotopyramiden som visar prioriteringsordning for energiatgarder.

Svanenmarkningen har tagit fram ett berakningsverktyg for livsmedelsbutiker dar bu-
tikens energianvandning och koldioxidemissioner bedéms. Syftet med berdknings-
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verktyget ar att bedéma butiker efter deras faktiska energianvandning och koldioxid-
emissioner, utan att lagga nagon vikt pa den teknik som anvands. Detta satt att be-
doma det faktiska resultatet, snarare an vagen dit, ger handlarna frinet men staller
samtidigt krav pa att installationerna fungerar energieffektivt.

For koldioxidemissioner anvands begreppet TEWI. TEWI — Total Equivalent Warming
Impact tar hansyn till utslapp av vaxthusgaser som kan kopplas till anlaggningen un-
der hela dess livstid. Alltsa omfattas koldioxidemissioner fran el, branslen och kold-
medielackage.

Berakningsverktyget baseras pa butikens energianvandning till uppvarmning, ventila-
tion, ljus, kyl- och fryssystem samt ovriga installationer som férbrukar energi sasom
kycklinggrillar, bageriugnar m.m. Berakningsverktyget tar fram ett malvarde for buti-
kens energianvandning och koldioxidemissioner utifran butikens utformning (yta, kyl-
och fryssystem, lokalisering, utrustning). Malvardet anger vad som ar majligt att upp-
fylla med effektiv och modern teknik. Sedan matas butikens verkliga elférbrukning
och brénsle eller energianvandning for uppvarmning in i verktyget och butiken jam-
fors med malvardet. Energiverktyget och berdkningsmetoden beskrivs mer detaljerat
i bilaga 1.

Berakningsverktyget har testats pa ett begransat antal butiker i norden och butikerna
overskrider alla malvardet i olika utstrackning. Se diagram 1 nedan. Butiker ligger
idag mycket 6ver malvardet av tva huvudskal.

e Butikens installationer bygger pa gammal teknik.

e Bristande kunskap om butikens energianvandning.

Butikpersonalen och de som skéter butiken vet ofta inte om butiken &r energieffektiv
och dessutom saknas det ofta kompetens om butikens totala energianvandning bland
de foretag som de traditionellt vander sig till for att f& hjalp. Ofta har butiken hjalp av
olika foretag for kyl- och frysinstallationer, uppvarmning, ventilation och belysning.
Detta ledar ofta till att system inte &r optimerade fér gemensam drift. Detta kan leda
till att systemen "motarbetar” varandra vilket leder till on6dig energianvandning.

Enligt berékningsverktyget skulle flera butiker reducera sin energianvandning och
sina koldioxidemissioner genom att anvanda effektiv teknik for sitt kyl- och fryssy-
stem, uppvarmning, belysning och ventilation. Har finns det stora ekonomiska och
miljdomassiga besparingar att gora.



Nordisk Miljgmérkning Sid 21
Bakgrundsdokument Dagligvarubutiker 079/2.0
Remissforslag 2009-06-30

3,4

3,2 o TEWI
3+ m Energi

2,8 1

2,6

2,4 4

2,2

1,8

Index

1,6 1
1,4 4
1,2 §

08
0,6 |
04
021

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32
Butiker

Diagram 1: Nordiska butikers utfall med avseende pa Energianvéandning och TEWI for test under april-
maj 2009. Butikerna beddms utifran ett berakningsverktyg som beréaknar vilken energianvandning och
klimatpaverkan (TEWI) som butiken kan uppna om butiken drivs pa ett optimalt sétt.

Detta ar ett nytt krav och berakningsverktyget ar nytt s Nordisk Miljomarkning har
valt att stélla ett absolut krav pa under 2,00 i denna kriterieversion. Det innebar att
butiken maste ha under 2,00 (index) ganger malvardet for energianvandning i energi-
verktyget. Det innebar att en butik som har ett malvarde pa 1.000.000 kWh i energi-
anvandning maste vara under 2.000.000 kWh. Detta kan tyckas hogt men Nordisk
Miljomarkning har valt att lagga sig pa ett moderatgransvarde i detta remissforslag.

Under remisstiden ska det testas flera butiker for att vi ska fa en bild av hur livsme-
delsbutikernas energianvandning och koldioxidemissioner ser ut. Efter dessa tester
kan kravet justeras. Det stalls aven krav pa tilltag/atgarder for att minska energian-
vandning (O4-06).

Det stalls poangkrav (P7, P8) pa butikerna som gor att en butik med hdg energian-
vandning eller koldioxutslapp maste kompensera detta med hdga poang inom avfalls-
, transport och sortimentskraven. For att butikerna ska fa koll pa sin energianvand-
ning stalls det ett poangkrav (P9) som tilldelar poang till butiker som sin mater ener-
gianvandningen och har atgardsplaner for reducering av butikens energianvandning.

5.3 Kyl- och frysanldggningar

For att reducera energianvandningen i butikerna som svanenmarks har Nordisk Mil-
jomarkning ett krav pa att kyl- och frysdiskar ska vara Overtackta nar butiken ar
stangd (O6). Overtackningen reducerar lackage av kyla fran disken och reducerar
darmed energianvandningen. Kravet galler dven s.k. plugin-kyl/frys om de utgdr en
betydande del (mer &n 10 %) av butikens kyl- och fryssystem.
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Kriterierna har @ven ett poangkrav som beror pa vilket kéldmedium som anvands i
det centrala kyl- och fryssystemet. Genom att anvanda ett kldmedium med lag GWP
reduceras vaxthuseffekten nar kéldmediumet lacker ut. Vaxthuseffekten méts med en
koldioxidekvivalent. Den bendmns Global Warming Potential, forkortad GWP.

5.4 Avfall
Bakgrunden till att beddma hantering av avfall ar begrundat med h&anvisning till Av-
fallspyramiden som er vist i figur 2 och EU:s avfallsdirektiv fran 2006, Artikel 3 a.

| en dagligvarubutik uppstar mycket avfall. Avfallet som uppstar kommer, grovt inde-
lat, fran fyra olika kallor.
e Mat som slangs pa grund av kvalitet inte langre ar bra
Emballage for att transportera varor till butik
Ovrigt avfall: frAn stadning, underhall av butiken, hyllinredning osv.
Farligt avfall

Vi bedémer butiken huvudsakligen utifran tva aspekter:
e Dels hur lite avfall som gar till forbranning och deponi.
e Dels i hur manga fraktioner som butiken sorterar

Syftet ar att:
e styra sd att lite avfall uppstar
e det avfall som uppstar ska sorteras for att underlatta ateranvandning och
atervinning
Det ar sjalvklart en forutsattning att butiken féljer myndighetskrav och att allt
farligt avfall hanteras pa satt som éverensstammer med lagkrav och regler.

Osorterat avfall (O7 och P11)

Syftet ar att styra s att sa lite avfall som majligt uppstar.

I remissforslaget har vi ett gransvarde for hur mycket osorterat avfall som gar till de-
poni eller forbranning butiken far ha (O7), och ett poangkrav dar butiken kan fa po-
ang om de har en effektiv avfallshantering. (P11). Gransvérdet for avfallsmangden
kan alternativt ersattas med att butiken visar att maximalt 25 % av butikens avfall ar
osorterat. | kravet har procentgransen for andelen osorterat avfall skarpts fran 35 till
25 % i remissforslaget. Nar man r&knar ut andelen osorterat avfall ska man rakna
med transportavfall och returemballage.

Detta krav har andrats sedan version 1. Nordisk Miljomarkning &r oséker pa vilken
niva kravet ska ligga pa. Dataunderlag Nordisk Miljomarkning har fran miljomarkning
av butiker ger bilden av att avfallsmangderna fran butiker varierar i de nordiska lan-
derna. Forutsattningarna att sortera avfall i olika fraktioner varierar ocksa i de nordis-
ka landerna. Dataunderlaget behover forbattras for att kravet ska kunna stéllas pa en
bra niva. Under remisstiden ska det samlas in mer dataunderlag pa avfallsmangder
fran butiker i Norden sa vi kan stélla ett bra krav. Nordisk Miljomarkning 6nskar spe-
ciellt synpunkter pa kravnivaerna i krav O7 och P11.

Majligheten till att sortera avfallet som uppstar i butiker variera stort och forutsatt-
ningen att lyckas att uppfylla kravet anses goda for de flesta butiker. Vi har dock
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identifierat tva faktorer som ligger utanfor butikens kontroll att uppfylla detta krav och
som kan ge utmaningar for nagra butiker.

1) Ligger butiken i en region dar det inte ar mojligt att fa avsattning for utsorterat
organiskt avfall till biologisk behandling kan det avsevart forsvara for butiken
att klara kravet. Detta eftersom organiskt avfall vager i forhallandevis mycket
och om mdjligheten att sortera organiskt avfall inte finns kan det ocksa bli
mycket svart for butiken att klara kravet.

2) Ar butik en butik inrattad i en fastighet dar det av livsmedelshygieniska skal
inte ar lampligt att hantera livsmedelsavfall (organiskt avfall) separat kan buti-
ken fa undantag fran kravet.

Avfall fran butikens beredning av mat eller fran offentliga restaurang far raknas bort
om butiken mangden kan redovisas. Avfallet fran restaurant far raknas bort da re-
stauranten ar utanfor butikens karnverksamhet.

Kéllsortering av butikens avfall (O8 och P12)

I remissforslaget har vi aven krav pa att butiken ska sortera sitt avfall for atervinning.,
och poangkrav for att gynna butiker med en effektiv sortering som minskar avfalls-
mangden och okar atervinningen. | krav O8 har vi tagit med de avfallsfraktioner som
normalt ar de storsta i butikerna och som det finns majlighet for sortering och insam-
ling i Norden. Minst 4 av de 6 fraktionerna ska butiken sortera sitt avfall i. Alla butiker
har inte mdojlighet att sortera sitt avfall i alla de 6 fraktioner som uppges. Organiskt
avfall &r inte mojligt att sortera i alla butiker som exempel. Hur man hanterar avfalls-
fraktioner varierar beroende pa var butiken ar belagen. Avfallshanteringen ser annor-
lunda ut i Norden och den kan aven variera lokalt i de nordiska landerna. Darfor ska
butiken sortera i 4 av de 6 fraktionerna.

Bakgrunden till att styra mot sortering i flera fraktioner &r motiverat i Avfallspyramiden
som visas i figur 2 och i EU:s avfallsdirektiv fran 2006, Artikel 3 b.

Kraven ar anpassade till de nordiska landernas varierande livsmedelspriser. Vi har
valt en fast vaxelkurs mellan euro och norska kronan till 8,1 och svenska kronan till
9,2 (beréaknat pa ett genomsnitt 1999-2009).

Kallsortering for butikens kunder (09 och P13)

For att underlatta for konsumenter att sortera avfall som t.ex. emballage ska butiken
som ar svanenmarkt hjalpa sina kunder mojlighet att sortera avfall. Det &r ett obliga-
toriskt krav pa information till konsumenten och ett poangkrav dar butiken far poang
beroende pa hur manga fraktioner som det gar att sortera avfall pa i anslutning till
butiken.
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Organiskt avfall (P14)

Kravnivaerna &r olika i de nordiska landerna pa grund av att kravet ar relaterat till
butikens omsattning och att livsmedelspriserna varierar i Norden. Eftersom livsme-
delpriserna &ar hogre i Norge &n t.ex. Finland har en norsk butik mindre avfall per
Euro jamfort med en finsk butik.

Eftersom kravet ar kopplat till en butiks omséattning har hansyn tagits till att matpri-
serna varierar betydligt i de olika landerna. Skulle det visa sig att det under kriteriets
giltighetstid att ytterligare storre prisférandringar intraffar som en féljd av kraftig infla-
tion eller férandring av momsen kan kravet komma att justeras.

| remissforslaget har det lagts till ett poangkrav for avfall dar butikerna far mer poang
om de reducerar sitt osorterade avfall.

Det ges aven poang till butiker som sorterar ut organiskt avfall till rotning eller kom-
postering. Anledningen till att utsortering matavfall ger extra poang ar framforallt att
hanteringen &r tidskravande och darigenom resurskravande om matavfallet maste
skiljas frAn emballagen i butiken. Ett annat starkt skal ar att avfallet efter biologisk
behandling kan aterforas till jordbruket. 2007 aterfordes 336 100 biogodsel i Sverige.
[38] Rotning och kompostering (biologisk behandling) av avfall 6kar i Sverige. Det ger
anvandbara restprodukter. Genom rotning ges ocksa energi i form av biogas. For
matavfall finns det i Sverige miljomal om att 6ka den biologiska behandlingen. Aven
om det sammantaget ar en fordel att atervinna avfallet, kan kompostering och rétning
paverka miljon negativt. Darfor har svenska Naturvardsverket tagit fram vagledning
med skyddsatgarder for biologisk behandling for att minska miljdpaverkan. [39]

Det ska dock papekas att det finns undersokningar som visar att kompostering inte
nodvandigtvis ar mer miljdanpassat an forbranning av avfallet och atervinning av
energiinnehallet till el eller fjarrvarme [42].

Flera férbranningsanlaggningar har garna organiskt avfall i "brénslet”. Detta ger en
lagre forbranningstemperatur an om branslet inte skulle ha det fuktiga organiska av-
fallet och flera férbranningsanlaggningar ar inte anpassade for den hogre temperatu-
ren som ett bransle utan det fuktiga organiska avfallet.

Den huvudsakliga anledningen till att Nordisk Miljomé&rkning ger poang till utsortering
av organsikt avfall ar att avfallet kan ge gas genom rotning. Detta ar ett miljdomassigt
mycket bra bransle. Det ar svart styra vad det organiska avfallet anvands till da forut-
sattningarna for rotning eller kompostering varierar beroende pa var butiken ligger.

5.5 Transport

Krav pa transport fran butiken

Det har dvervagts om vi ska ge poéng till butiker som ligger néra offentliga transpor-
ter. | sa fall vill det vara en fordel for butiker i tatorter och inte for butiker, som ligger
utanfor tatorter i mindre samhallen. Da det inte ar miljomarkningens uppgift att varde-
ra om det ska vara dagligvarubutiker eller ej i mindre samhallen, dar offentliga trans-
porter inte ar s utbredda, menar vi att det inte ar relevant med ett krav som tillgodo-
ser butiker med néra till offentlig transport.

Transport till butiken

De nya kriterierna for livsmedelsbutiker kommer galla fran och med 2010. De gamla
kriterierna kommer ga ut i mars 2012. Euronorm 5 for lastbilar trader i kraft fran 1:a
oktober 2009. Vid den tidpunkten kommer alla nyinkdpta lastbilar uppfylla denna
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norm. Euronorm 4 tradde i kraft oktober 2005, sa det kan antas att det fortfarande ar
en del lastbilar som bara uppfyller Euronorm 3. Andringen fr&n euronorm 4 till 5 bety-
der bara att gransvardena foér NOy reduceras fran 3,5 till 2g/kwWh. Det gérs med en
SCR-katalysator och en ureapump.

| Danmark har Feerdselsstyrelsen i samarbete med Teknologisk Institut startat en
frivillig "principgodkendelsesordning” for partikelfilter till fordon. Principgodkendelsen
sakrar, att filtersystemet uppfyller Fardselsstyrelsens kravspecifikation. Darmed sék-
ras bl.a., att filtret effektivt renar partiklar, att filtrets tillstdnd I6pande kontrolleras, att
filtret inte ger annan férorening och att filterfabrikanten har tagit hojd for arbetsmiljo-
hansyn i samband med service av filtret. Lank till godkanda filter:
http://lwww.fstyr.dk/sw24448.asp

Krav pa transportfordon

| kriterierna stalls det ett obligatoriskt krav (O10) pa att butikens egna fordon som
anvands till varutransporter ska servas regelbundet. Regelbunden service pa fordon
reducerar utslapp fran fordon och ser aven till att fordonet far lang livslangd. Butiken
ska aven ha en policy for sina fordon som omfattar lag bransleforbrukning och inkop
av miljdanpassade dack vilket reducerar bransleférbrukning.

| remissforslaget finns det poang krav for branslen som anvands till transporter (P15
och P18) och poangkrav for butikens externa transporter (P16).

Det ges poang till butiker som anvander svanenmarkt bransle eller fornybart bransle.
Skillnaden mellan fornybart bréansle och svanenmarkt bransle ar att svanenmarkt
bransle ar garanterat energieffektiva. Svanenmarkta branslen ska besta av minst 1/3
fornybar ravara och maximalt ge 50g CO,/MJ. Av dessa skal ges det mer poang till
svanenmarkt bransle an férnybart bréansle i P15 och P18.

For lastbilar stalls det ett podngkrav for vilkken Euronormklass fordonen har i P17.
Desto hogre Euronorm fordonen har desto mindre miljopaverkan har de. Euronor-
merna har gransvarden for tunga dieselfordons hogsta tillatna utslapp av kvaveoxid,
koloxid, kolvate och partiklar.

Krav pa kylmedel i transportfordon

| krav P19 ges det poéng till butiker som har transportérer som anvander kylmedel
med lag GWP och ODP. Dessa kylmedel ger lag vaxthuseffekt och lag paverkan pa
ozonlagret om de kommer ut i naturen. For att kvantifiera nedbrytningen av ozonskik-
tet och utslapp av vaxthusgaser anvands begreppen ODP och GWP. Ozonskiktsfor-
andring varderas med benamningen Ozon Depletion Potential, forkortad ODP. Refe-
rensvarde ar kdldmediet CFC 11 vilket har ODP - vardet 1. Vaxthuseffekten mats
med en koldioxidekvivalent. Den bendmns Global Warming Potential, forkortad GWP,
anger vad utslapp av ett kg aktuellt medium motsvarar i kg koldioxid. [44] Det verkar
inte vara utbrett med CO, som kéldmedel, men da kan miljomarkningen vara i fram-
kant med utvecklingen och ha det som poangkrav och pa sa satt stodja utvecklingen.
Aven om butikskedjan inte alltid har egna lastbilar, kan de gott ha inflytande pa sina
leverantorer.
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| krav P20 ges det poang till butiker som en elanslutning for kyl- och frysfordon. Med
en elanslutning kan fordon stanga av motorn och kyl- och frysanlaggningen drivs
med el och det blir inga utslapp fran fordonet.

Det ges aven poang till butiker som har laddstationer for elbilar i anslutning till buti-
ken. Elbilen ar ett miljdanpassat fordon och genom att ha laddstationer vid butiker
underlattar det for anvandningen av elbilar da de normalt har en rackvidd som kan
begransa dess anvandning.

Fragor till branschen

Det har undersokts om det vill vara relevant att stéalla krav till pa att lastbilar bara far
strom till bilen i samband med leverans/avlastning ute vid butiken. Saledes att lastbi-
len inte ska kéra pa tomgang under leveransen/avlastning. Vid kontakt med bran-
schen ser det inte ut att vara mojligt. Ofta anvander lastbilen strém fran bilens batteri
vid leverans/avlastning. Strom till bilarnas kylaggregat kréver en helt speciell kontakt
och vid leverans/avlastning fran kylbilar ska kylaggregat vara stéangt. Nordisk Milj6-
markning har valt att stélla ett poangkrav for att gynna anvandning av elkontakter for
att gynna transportérer som kan stéanga av bilens motor.

Trasporter Nordisk Miljomarkning inte staller krav pa

Flygtransport av fédovaror/livsmedel

Den direkta omkostnaden med transport av varor utgor en liten del av de flesta va-
rors pris vilket medfér att den inte begransar transporterna. Aven under den danska
tomatsasongen kan man t.ex. kopa tomater fran Sicilien billigare an danska tomater.
Det kraver omkring 50 ganger sa mycket bransle att transportera en vara med flyg
som med skepp/bat. rots det sanks tréskeln for, vilka varor som det kan betala sig for
att flyga till Danmark/Norden, mer och mer. Dar flygtransport tidigare anvandes ute-
slutande till lyxvaror, géller det nu ocksa for ratt allmanna fodovaror/livsmedel. Orsa-
ken ar bl.a. efterfragan pa exotiska varor i matlagningen. [36] (Morgenavisen Jyl-
lands-Posten 30.10.2003).

Flygtransport av ekologiska fédovaror/livsmedel

Nar ekologiska fodovaror/livsmedel fraktas runt pa jorden med flyg och darmed bru-
kar en massa bransle ar det da hallbart att kdpa dessa varor? Fattiga bonder i U-
l&nder har investerat tid och resurser i omlaggning och certifiering. For dem vill ett
exportforbud vara fatalt och ironisk. Da t.ex. en genomsnittlig konsument i Storbritan-
nien slapper ut 30 ganger sa mycket CO, som den afrikanska ekobonden.

Samtidig visar understkningar, att om man jamfor t.ex. produktionen av tomater och
gurkor i norden med en produktion i sydeuropa, sa vill t.ex. energianvandningen vid
odling av tomat och gurka i uppvarmda véaxthus i Danmark och Nederlanderna vara
betydligt storre jamfort med odling av grodorna pa friland i det sydliga Europa aven
om man raknar in transporter. Det kommer alltid vara en energiméassig och klimat-
massig fordel att kdpa importerad tomat, peppar och gurka framférde dans-
ke/nordiska eller nederlandska véxthusgronsaker, aven nar importen ar sker med

flyg. [40]
Darfor ar det inte alltid att de nationella varorna som ar de mest klimatsmarta. Det ar
manga andra faktorer an transport som spelar in, sd som om odling gors i vaxthus
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eller pa friland, anvandning av konstgddsel och for djur typen av foder. Darfor kan
miljomarkningen inte stalla krav pa narodlat eller stalla forbud mot flygtransport.

5.6 Forbrukningsartiklar

Forbrukningsartiklar

| detta avsnitt stalls det krav till de forbrukningssartiklar, som anvands i butiken till
drift, underhall (stadning) och marknadsforing (trycksaker). Det er viktig att en sva-
nenmarkt butik féregar med gott exempel nar det galler miljomarkta forbrukningsartik-
lar, emballage med minsta mojliga miljopaverkan, lag kemikalieanvandning, anvand-
ning av kemikalier/papper med minsta mojliga miljopaverkan o.s.v.

Miljdmarkta produkter (O11)

Overlag har detta krav haft mycket stor inverkan pa vilka produkter som anvands i
butikerna. Det ar ett mycket bra krav. Kravet utvidgas med krav inom flera produkt-
omraden med forbehall att det inte ar mojligt om alla lander inte har tillracklig tillgang
pa miljomarkta produkter.

Rengoéringsmedel, hygienprodukter och pappersprodukter

Rengoringsmedel, pappersprodukter, och produkter for personlig hygien som an-
vands av butiken skall vara miljomarkta.

| Norden ér tillgangen till sddana produkter stor nu, och framst ar det inte svart att
efterleva detta krav. Det kan dock vara stéllen i butiken var det foreskrifter av myn-
digheter att desinficerade medel skall anvandas till rengdring. Till exempel i slakteri-
avdelning, vid fiskdisk eller vid avloppsrening. Sadan stallen undantas for att butiken
anvanda miljomarkta produkter da det annars kan vara svart for butiken att efterleva
myndighetskrav.

Begreppet "rengoringsmedel” fortydligas sa att butiker inte ska behdéva kanna till sva-
nens kriterier for rengoringsmedel. Kravet utvecklas efter nationella forutsattningar.

Miljomarkta produkter som ska anvandas ar féljande:

Golvrengoring, sanitetsrengoring, allrengoring, handdiskmedel, handtval, schampo,
toalettpapper, torkpapper och kopieringspapper.

Kravet galler inte om det inte finns nagot utbud av de namnda produkterna. Special-
produkter som normallt inte gar att Svanemarka omfattas inte av kravet. T.ex. propp-
|6sare, fettlosare, grillrent, ugnsrent och desinfektionsmedel.

Plastfilm och handskar (012 och O13)

PVC

| samband med utvarderingen av version 1 av kriterierna for butiker blev anvand-
ningen av plastfilm undersokt i de nordiska landerna. Konklusionen den gangen var
att pvc-film i de nordiska landerna var langt fran att vara utfasat och i andra lander
nasten helt utfasade. Speciellt for fédovaror/livsmedel som varma ratter, kétt, fisk och
ost, var det svart for butikerna att finna alternativ plastfilm. Det kraver ofta nya pack-
maskiner att ga fran PVC till PE (polyetylen) film. P& bakgrund av detta blev det ett
undantag sa det var mojligt att anvanda PVC-film till dessa fodovaror/livsmedel, om
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det intygades att PVC-filmen var utan ftalater och om butikerna kunde visa att de ar-
betade mot att utfasa PVC-filmen.

Nu i 2009 ar t.ex. situationen i Sverige, att det néstan inte packas kétt ute i butikerna
mer. Det gors istéllet centralt, dar det packas i vakuumpaket. Den film som anvands
till emballering av "vata” livsmedel sasom frukt, ost och kott ute i butikerna ar dock
ofta PVC.

Anvandningen av pvc-film och pvc-fri film vid manuell i butiken packning varierar be-
roende pa vilken inriktning butiken har. Butiker som hanterar mycket éppna livsmedel
anvander garna pvc-film for bra resultat. Butiker som endast hanterar sma mangder
vid enstaka tillfallen foredrar ocksa pvc eftersom den ar betydligt enklare att jobba
med.

| Danmark anvands bade PE-film och en PVDC-film. | Danmark upplyser bade
Dansk Supermarked och COOP att de har utfasat PVC-film helt. Vi har kontaktat
COOP Trading, som star for bestallningen av plastfilmen till butiker i Danmark. De
bekraftar att de anvander tva filmer som tidligare, en PE-film och en PVDC-film (Sa-
ran film).

| Finland 6vervags det for en av de stora kedjorna att ersatta packfilm till en PVC-fri
plastfilm. Detta ar dock inte klart. Annu idag har man pa tester inte hittat ndgon PVC-
fri film som skulle ha en god kvalitet och kan anvandas i butikens packmaskin. Man
har samlat flera erfarenheter i Sverige, Norge och Finland att PVC-fri film inte heller
funkar for vatskande fukter och gronsaker. Sadana livsmedel skulle krava flera film-
varv.

PVDC-film

PVC och PVDC ar bada en typ av polyvinylklorid. 2 olika plasttyper. PVDC (polyviny-
lidenklorid)en skiljer sig genom att ha dubbelt sa mycket klor och innehaller mycket
mindre mjukgorare. Jens Hgijslev Pedersen fran Fgdevarestyrelsen berattar att
PVDC ar en slags PVC, sa nar man talar om PVC vill det ocksa kunna omfatta
PVDC. PVDC bedéms som lika miljofarlig som PVC. Den innehdller dubbelt sa
mycket klor. Generellt ar det dock mindre mjukgérare i PVDC-film &n i PVC-film. [41]

Erfarenheter fran de Svanenmarkta butikerna ar att det anvander bade PVC-film och
PE-film beroende vilken typ av vara de ska packa. Nordisk Miljoméarknings erfarenhet
fran licensiering visar att styrbarheten pa kravet ar begransat och att det darmed inte
gar att helt utesluta vissa typer av emballage. PVC-film maste tillatas for vissa an-
vandningsomraden. Andra miljomarkningssystem som KRAV och Bra Miljéval har
ocksa gjort samma bedomning.

Handskar och de plastfilmer som anvands vid emballering i butiken eller for butiks-
kedjans egna varumarken ska inte vara av PVC eller PVDC. Foér pack-
ning/emballering i butiken kan PVC eller PVDC—film anvandas under forutséttning att
den inte innehaller ftalater (012). Nordisk Miljomarkning tror dock att det vore bra att
pa sikt utfasa PVC-film och darfor har det lagts till ett nytt poangkrav for plastfilm i
remissforslaget. Om butiken kan emballera utan PVC eller PVDC far butiken poang
(P22).
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Rengoringsmedel (014)

Reaktiva klorféreningar far inte anvandas. Undantaget kan ges om myndigheterna
har sarskilda krav pa rengéring. Reaktiva klorféreningar, t.ex. natriumhypoklorit eller
organiska klorféreningar, har en mycket negativ miljopaverkan. Dessa produkter ar i
regel alltid uteslutna i miljomarkta produkter.

Stadning utan kemikalier (P23)

Det er viktigt att svanenmarkta butiker med exempel nar det handlar om kemikaliean-
vandning. Rengoring med mikrofiber kan bidra till att reducera méngden kemikalier
som anvands i butiken. Det ges poang, om butiken inte anvander kemikalier i den
dagliga stadningen, t ex rengoring med mikrofiber. Poéng ges da sadana rengo-
ringsmetoder ar miljomassigt att féredra da det kan sparas bade vatten och rengé-
ringsmedel.

Stadning som gors utan kemikalier t ex med mikrofiberdukar ges en poang.

Forbrukningsartiklar och tjanster (P24) (Internt bruk)

Om miljomarkta artiklar eller tjanster inkdps ges en poang utifran att deras laga mil-
jobelastning har kontrollerats. Maxpoang ar 4 p.

Granser for miljomarkta produkter hojs fran 10 % till 50 % eller 90 % beroende av
produktomraden. Produkter som premieras i andra krav i kriterierna kan inte fa poang
har. Listan av produkter, och tjanster finns i tabell 4 i kriterierna.

Ink6p av fornybar el (P25)

Butiker anvander mycket energi och darfor ar det viktigt att man stéller krav pa ener-
giforbrukningen och CO,-effekten.

Genom att butiker satsar pa fornybar energi vid inkop av el kommer man att investe-
ra p& produktion av fornybar energi i framtiden som kommer att ersatta fossila ener-
gikéllor i energiférsorjningen.

Detta kommer att ha medféra en miljonytta i framtiden. Darfor ar det viktigt att premi-
era inkdp av fornybar elenergi.

Om butikerna képer in fornybar el far butiken poang. Detta poangkrav ar skilt fran
energikraven da vi har gett el ett schablonvarde i berakningsverktyget oavsett vad
elen kommer fran. Detta beror pa att vi i energikraven vill gynna en reducerad ener-
gianvandning i forsta hand. Vi vill inte att en butik ska kunna kompensera en da-
lig/h6g energianvandning med att kopa in el fran fornybara kallor.

Fornybara energikallor definieras enligt Europeiska RES-direktivet som energi fran
vindenergi, solenergi, geotermisk energi, aerotermisk energi (luftvdrme), hydroter-
misk energi (vattenvarme), havsenergi, tidvattenenergi, vattenkraft, biomassa, depo-
nigas, gas fran avloppsreningsverk samt biogas.

Reklamtrycksaker (P26)

Pa grund av att butikerna producerar mycket reklam och att produktionen i tryckeri-
erna belastar miljon olika mycket genom val av papper, farger, m.m. ges det relativt
manga poang, om butikbutikens egna reklamtrycksaker ar miljomarkta. Detta galler
ocksa reklamtrycksaker utsanda av en butikskedja, om det gors reklameras for varor,
som ingdr i butikens sortiment. Hela butikskedjan ska vara miljomarkt, om det ingar
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varor i reklamen som séljs av den enskilda butiken. Reklamtrycksaker géaller all di-
rektreklam inkl. adresserad.

Man ger poang beroende pa vilka typer av butikens egna trycksaker ar miljomarkta.
Om butiken gar 6ver till svanenmarkta trycksaker omfattar det oftast hela butiksked-
jans trycksaker vilket ar en forhallandevis stor atgard.

For anvandning av miljomarkta tryckerier far man poang under P24.

5.7 Krav pa miljostyrning (015-023)

Alla nationella lagar och regler ska vara uppfyllda av butiken for att den ska fa en
svanenlicens. Detta krav ar uppsatt for att sékra att butiken uppréatthaller en standard,
som ar en forutsattning for att fa licens for svanenmarkning.

Det ar uppsatt flera krav pa butikens miljostyrning och egenkontroll. Miljéstyrningen i
butiken &r viktig for att sakra, att det konstant sker ett Idpande underhall av miljdarbe-
tet i butiken, och att efterlevnaden av kraven i kriteriedokumentet uppratthalls.

Darfor stalls det krav pa att butiken ska ha systematiserat sitt miljoarbete i en miljos-
tyringsmapp med relevanta dokument, som bland annat ska vara miljopolicy, hand-
lingsplan, malsattningar, organisation, utbildning och diverse procedurer for att efter-
leva miljostyrningskraven.

Ett av kraven handlar om miljomal O16. Det ar naturligt fér oss som miljomarknings-
organisation att stalla krav som gor att vara kunder fortséatter att utveckla sitt miljoar-
bete. Det ska finnas en rimlighet i de mal som butiken sjalv satter upp. En butik kan
ha som mal att bibehalla samma status pa t.ex. mangd osorterat avfall om de redan
idag ligger extremt lagt eller om de raknar med en stor forsaljningsdékning som kom-
mer att generera mera avfall.

5.8 Totalpoéang

Kriterierna erbjuder en flexibilitet som gor att butiken inte behdver vara béast inom alla
bedomningsgrunder. Butiken ska uppna 33 av 49,5 poang. | samband med att
manga poangkrav har férandrats sa kommer ocksa en 6versyn av det totala poang
kravet att goras under remissen och efter remissen. Nar Miljomarkningen har fatt
mera information om mojlighet att leva upp till det totala poangkravet gransen pa 67
% &ndras.
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6 Andringar sedan tidigare version

Differentierade krav mellan landerna pa sortiment anpassat efter tillgangen pa
ekologiska och miljomaérkta varor.

Hojda krav pa butiken pa antal ekologiska och miljomarkta produkter.

Poéang for butiker som inte séljer fisk och skaldjur med "rétt ljus” enligt WWF.
Avfallskravet har skarpts partiellt och det har lagt till poang som butiken kan fa
for reducering av osorterat avfall.

Poang om det organiska avfallet lamnas till rétning eller kompostering.

Poang om leverantorerna kor pa svanenmarkt bransle eller biobransle

Poang om transportdrerna fordon som uppfyller har Euro Norm V

Ett absolut krav pa hur mycket energianvandning butiker far ha. Krav pa att
butiken ska jamféra sin energianvandning och koldioxidemissioner med ett
malvarde.

Poangkrav for PVC/PVDC

Poang om tryckeriet som butiken anlitar &r Svanenmarkt.

Krav pa dokumenterad forsaljningsinriktning.

7 Framtida kriterier

Kraven pa ekologiskt och miljomarkt sortiment ska hojas.

Kraven pa energianvandning och klimatpaverkan ska skarpas.

Kraven pa avfall ska skarpas.

Utreda mojligheterna att stélla absoluta krav for klimatpaver-
kan/koldioxidemissioner.

Krav pa andel ekologisk/miljomark forsaljning av butikens totala forsaljning
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Bilaga 1

BERAKNINGSVERKTYG FOR BEDOMNING LIVSMEDELSBUTIKERS
ENERGIANVANDNING OCH KOLDIOXIDUTSLAPP

P& uppdrag av Nordisk Miliomarkning har en konsultfirma (Partor AB) utarbetat ett
berakningsverktyg for att bedoma olika livsmedelsbutikers energianvandning och mil-
jopaverkan (koldioxidutslapp). Detta ar en beskrivning av underliggande berékningar
till den mall som har utformats.

Syfte

Syftet med underlaget ar att bedéma butiker efter deras faktiska energiférbrukningar,
utan att lagga nagon vikt pa den teknik som anvands. Detta satt att bedéma det fak-

tiska resultatet, snarare &n vagen dit, ger handlarna frihet men stéller samtidigt krav

pa att installationerna fungerar energieffektivt.

Allmént

Mallen baseras pa ett antal nyckeltal som tagits fram genom simuleringar och obser-
vationer. Den ar tankt att ge en réttvis beddémning och tar hansyn ett antal forutsatt-
ningar som kan variera mellan butiker.

Berakningar
Nedan beskrivs de berakningar som ligger till grund for beraknade maltal.

Elférbrukningar

Livsmedelskyla — maskiner

Livsmedelskyla — maskiner avser kompressoraggregat for kyl och frys, koldbarar-
pump, kylmedelpump samt kylmedelkylare. Foljande forutsattningar anvands vid be-
rakningar:
- Forangningstemperatur kyl: -7°C vid -20°C uteluft / -13°C vid +27°C uteluft,
linjar temperaturprofil.

- Forangningstemperatur frys: -30°C.
- Forangningstemperaturer vid daggpunkt.

- Kylbehov kyl: 100% vid +27°C uteluft / 50% vid -20°C uteluft, linjar belast-
ningsprofil.

- Kylbehov frys: 100% vid +27°C uteluft / 80% vid -20°C uteluft, linjar belast-
ningsprofil.

- Varvtalsreglering pa kompressoraggregat och KMK-flaktar.
- 50% totalverkningsgrad pa pumpar.

- Koldmedium Kyl: R407C.
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- Kdéldmedium Frys: R404A.

- Ingen lagtempererad varmeatervinning.

- Nattackning av kyldiskar.

- Temperaturbegréansning kylmedelretur: 5°C.

Kylbehovet berdknas efter kylrum, disklangder och disktillverkares uppgifter. Frysbal-
jor antas ha lock. Plug-in diskar varderas exakt likadant som diskar anslutna till cen-
tral kylanlaggning.

Livsmedelskyla — diskar & rum

Livsmedelskyla — diskar & rum avser elférbrukning for flaktar, belysning, karmvarme
och avfrostning i diskar samt flaktar, avfrostning och karmvéarme i frysrum. Referens-
anlaggningens varden for diskar baseras pa disktillverkares tekniska specifikationer.
Diskarna har energieffektiva EC-flaktar och karmvarmestyrning (genomsnittlig karm-
varmeeffekt: 30%). Frysdiskar har elavfrostning vart 3e dygn (1 timme per avfrost-
ning) och kyldiskar har stoppavfrostning.

Frysrum kyls med flaktférangare och kylrum med egenkonvektionselement. Frysrum
har elavfrostning 4 timmar per vecka och kylrum har stoppavfrostning.

Invandig belysning

Invandig belysningsinstallation antas forbruka 15 W/m2 under dppettider + 1 tim-
me/dygn och slacks helt under 6vrig tid. 15 W/m? ar en relativt vanlig installerad be-
lysningseffekt i livsmedelsbutiker.

Parkeringsbelysning

Parkeringsbelysning rdknas som 26W/parkeringsplats och lyser 12 timmar/dygn (ca
114 kWh/ar/p-ruta). Som grund for belysningseffekt/parkeringsplats ar ett exempel pa
en normallt fungerande parkeringsbelysning.

Bageri

Bageri antas forbruka 100 000 kwWh/ar per m2 frontyta pa ugnsdérrarna. (Fortydligan-
de bageri: omfattar produktion av deg samt graddning.)

Bake-off

Bake-off antas forbruka ca 67 000 kWh/ar per m2 frontyta pa ugnsdaorrarna. (Fortyd-
ligande bake-off: omfattar endast graddning.). Bake-offverksamhet antas forbruka
mindre energi &n bageri p.g.a. att bageri innebor storre investeringar och darmed
rimligtvis hogre utnyttjandegrad av ugnar.

Kycklinggrill
Kycklinggrill antas forbruka 75 000 kWh/ar per m2 frontyta pa ugnsdorrarna.

Restaurang

Restaurang antas forbruka 4 kWh/serverad uppvarmd portion. Caféverksamhet in-
kluderas inte.



Nordisk Miljgmérkning Sid 3
Bakgrundsdokument Dagligvarubutiker 079/2.0
Remissforslag 2009-06-30

Ventilationsflaktar

Ventilationsflaktarnas forbrukning baseras pa berakningar utifran butikens storlek,
Oppettider, utkylning, samt huruvida butiken har eget tak. Se dven Uppvarmning lo-
kal.

Om det anges att el till ventilation inte ingar i angiven elférbrukning sa laggs en upp-
skattad forbrukning (2 ggr malférbrukningen) till pa verkliga foérbrukningen vid TEWI-
berdkning. Schablonen ar dels ett erfarenhetsvarde men ar aven hogre an maltalet i
syfte att uppmana till battre uppfdljning.

Luftkonditionering

Luftkonditioneringsbehovet berdknas efter butikens storlek, 6ppettider, utkylning samt
arsmedeltemperatur. Koldfaktor pa luftkondaggregat ar antaget till 2,5 (baserat pa
sensibel kyleffekt enligt kompressortillverkares dimensioneringsprogram. Uppskattat
ca 20% latent effekt samt viss hjalpkraft). Se aven Uppvarmning lokal.

Ovrig el
Ovrig elférbrukning, t.ex. datorer, personalkdk etc ar antagen till 3 W/m2 under éppet-
tider och 1 W/m? resterande tid.

Varmeforbrukningar

Om det anges att varme inte ingar i angiven energiférbrukning sa laggs en uppskat-
tad forbrukning (1,5 ggr malférbrukningen) till pa verkliga forbrukningen vid TEWI-
berékning. Schablonen &r hogre an maltalet i syfte att uppmana till battre uppféljning
samt att minska risken for att varmen avsiktligen inte redovisas. Med ett hyggligt
varmesystem slar detta inte mycket pa slutresultatet.

Uppvarmning lokal

Lokalens varmebehov baseras pa ventilations- och transmissionsberakningar utifran
butikens storlek, 6ppettider, utkylning, huruvida butiken har eget tak, samt arsmedel-
temperatur. Utdver dessa forutsattningar baseras berakningarna pa foljande para-
metrar:

- Behovsanpassad varme- och kylatervinning (70% verkningsgrad).

- Aterluft.
- Franluftsreglerad temperatur samt differenstryckstyrda flaktar.
- Friskluftsfloden ar 0,5 I/m2s under 6ppettider och ar 0,35 I/m23s 6vrig tid.

- Ventilationsaggregat ar dimensionerade for 2 I/m2s och kérs med variabelt flode
samt med ett grundfléde pa 60% (max tilluftstemperatur 33°C).

- Specifika flakteffekter ar 1,25kW/m3s for tilluftsflakt respektive franluftsflakt.

- U-véarden ar 0,28W/m2K baserat pa 130mm isolering samt 10% isoleringsbidrag
fran Gvrigt byggmaterial.

- Utkylningen antas minska med 40% utanfor verksamhetstider (6ppettid + 1 tim-
me/dygn) p.g.a. nattéckning av diskar.
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- Vaggyta baseras pa en kvadratisk butik. Om butiken har eget tak anses den vara
en fristaende byggnad, vilket innebar att samtliga vaggar raknas som yttervaggar
samt att takhojden &r 6 meter. Om butiken saknar eget tak raknas endast 2 vag-
gar som yttervaggar samt att takhéjden ar 3 meter.

Tappvarmvatten
Varmeforbrukningen for tappvarmvatten antas till 1 kWh/m2/manad.

Markvarme

Markvarmen beréaknas utifran att fristdende byggnader (butiker med eget tak) tillats
ha 100 m2 uppvarmd markyta (t.ex. entré och lastkaj) och évriga butiker 50 m2 upp-
varmd markyta (entré). Varmebehovet for markvarme ar ca 200 kWh/m2/ar.

Vidarebefordrad varme

Om butiken vidarebefordrar varme som utnyttjas av andra delar i fastigheten sa kan
denna varme kompensera for att butiken t.ex. kor lagtempererad varmeatervinning.
Detta eftersom fastighetsagaren da kan minska sin mangd inképt energi for upp-
varmning. Emissionstalet skall vara detsamma for den "salda” varmen som for det
energislag som istéllet skulle ha anvants for att varma upp resten av fastigheten. Om
fastigheten har uppvarmning med fjarrvarme och "kdper” 100 000 kWh varme fran
butiken sa minskar butikens TEWI motsvarande 100 000 kWh varme med samma
emissionstal som fjarrvarme. Butiken kan dock endast tillgodogdra sig emissionstal
som hdgst motsvarar en varmepump med varmefaktor 5 (emissionstalet for el delat
med 5). Redovisad varmemangd maste matas och utnyttjas av annan verksamhet
utanfor butiken.

Vad handlaren har for avtal med mottagande part géllande betalning av denna varme
har ingen betydelse.

Fjarrkyla

Fjarrkyla varderas pa samma satt som ovrig energiférbrukning. Om emissionstal
saknas sa satts ett schablonvarde motsvarande koldfaktor 5 (ungefarlig genomsnittlig
koldfaktor for svensk fijarrkylaproduktion inklusive frikyla och hjalpkraft).

Vattenforbrukning

Vattenforbrukningen paverkar inte butikens TEWI i berakningsunderlaget. Den ar
dock med for att foljas upp i syfte att fa upp 6gonen for den. Det kan vara rimligt att
den eventuellt far en viss tyngd i framtida bedomningskriterier. Maltalet ar 0,5
m3/m2/ar.

Som bakgrund for maltalet ligger en storre butik med omfattande bageri- och restau-
rangverksamhet samt blomsteravdelning. De flesta butiker bor darfor ligga en bit un-
der maltalet.

Metodbeskrivning for berdkning av miljopaverkan for ink6pt varme

Varden ska beréknas med ett liscykelperspektiv och visa levererad varmes klimatpa-
verkan och priméarenergiatgadng. Berakningarna ska goras med ett systemperspektiv
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med en betraktelse av arsmedelvarde. Koldioxid och priméarenergifaktorer ska anges
med varden bade for det historiska perspektivet. Med det historiska perspektivet av-
ses miljoévardering av energi som redan har férbrukats. Detta ar relevant vid bokf6-
ring/avrakning/miljéredovisning.

Beréakningarna ska inte ta hansyn till om ursprungsmaérkning av energi (gron var-
me/el, ursprungsgarantier etc).

Avseende koldioxid ska utslappen anges med livscykelvarden for ingdende branslen i
CO,-ekvivalenter. Basen ar Svenska Naturvardsverkets koldioxidfaktorer.
Primarenergifaktorerna berédknas enligt standarden, med perspektivet redan anvand
energi (SS-EN 15316-4-5) med indata fran i huvudsak Energieffektiviseringsutred-
ningen, SOU 2008:110, med nagra avsteg som tydligt anges.

Palagg for ett livscykelperspektiv av for framtagning och transport av branslen, laggs
till enligt schabloner fran bilagda tabell. Uppgifter kommer fran Miljobedémningspro-
grammet i projektet Effektiv ar 2005. www.effektiv.org.

Egen varme

Vid anvandning av branslen ska uppgifter m varmevardet, fossilt kolinnehall och pan-
nans verkningsgrad ligga till grund for berdkningen av primarenergianvandning och
paverkan pa vaxthuseffekten, med kompletterande uppgifter om framtagning och
transporter av bréanslena.

For anvandning av el, multipliceras inkdpta kWh med 2,5 for primarenergianvandning
och 350 g CO; for paverkan pa vaxthuseffekten.

Narvarme

Vid anvandning av branslen ska uppgifter m varmevardet, fossilt kolinnehall och pan-
nans verkningsgrad ligga till grund fér berakningen av priméarenergianvandning och
paverkan pa vaxthuseffekten, med kompletterande uppgifter om framtagning och
transporter av branslena.

For anvandning av el, multipliceras inkdpta kWh med 2,5 f0r primarenergianvandning
och 350 g CO, for paverkan pa vaxthuseffekten.

Berakningarna ska goras med utgangspunkt fran ett systemperspektiv.

Externt producerad inkopt spillvarme kan franréaknas. Dock ska eventuell elanvand-
ning for drift av pumpar etc. tillkomma.

Fjarrvarme

Vid anvandning av branslen ska uppgifter m varmevardet, fossilt kolinnehall och pan-
nans verkningsgrad ligga till grund for berdkningen av primarenergianvandning och
paverkan pa vaxthuseffekten, med kompletterande uppgifter om framtagning och
transporter av branslena.

For anvandning av el, multipliceras inkdpta kWh med 2,5 fér primarenergianvandning
och 350 g CO; for paverkan pa vaxthuseffekten.

Berakningarna ska goras med utgangspunkt fran ett systemperspektiv.

Externt producerad inkopt spillvarme kan franréknas. Dock ska eventuell elanvand-
ning for drift av pumpar etc. tillkomma.

Vid allokering ska alternativmetoden anvandas for belastning av el- respektive fjarr-
varmeproduktion i enlighet med kraftvarmedirektivet.
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Samtliga redovisade varden for enskilda nat varierar aven mellan aren pa grund av
klimatet, Externt producerad inkopt spillvarme kan franraknas. Dock ska eventuell
elanvandning for drift av pumpar etc. tillkomma.

Om fjarrvarmeproducenternas branschférening presenterar uppgifter fran respektive
nat med metod som foljer beskrivningen ovan, ska dessa anvandas. Om ett energi-
bolag har genomfort en livscykelanalys som visar battre resultat kan dock sadant un-
derlag anvandas, under forutséattning att metoden foljer beskrivningen ovan.

TEWI

TEWI — Total Equivalent Warming Impact tar h&nsyn till utsl&pp av vaxthusgaser som
kan kopplas till anlaggningen under hela dess livstid. Utslappen delas in i tre katego-
rier — koldmedielackage, kéldmedieatervinning (dvs. hur stor del av kdldmediet
som inte tas om hand da anlaggningens livstid I6pt ut) och energianvandning (direk-
ta och indirekta utslapp fran kraft- och varmeproduktion). Dessa faktorer summeras
ihop i form av arligt koldioxidutslapp.

Koldmediefyllningar inkluderar central kylanlaggning samt eventuell varmepump.
Luftkonditioneringsanlaggning ingar inte p.g.a. gransdragningsproblem. Fyllningar i
plug-indiskar inkluderas inte p.g.a. méatbarhet och sma mangder. Om inget kéldme-
dielackage anges sa antas schablonvarden pa 20 %/ar for kylanlaggningar som ar
aldre &n 1 ar och 7 %/ar for kylanlaggningar under 1 ar. Om endast "HFC” anges
som koldmedium sa réaknas detta som R404A p.g.a. att detta ar vanligast forekom-
mande samt att det uppmanar till att battre folja upp kéldmediefyliningarna p.g.a. att
R404A har relativt hog GWP (Global Warming Potential). Kéldmediepafyliningar
(lackage) skall anges i kg.

Referensanlaggningen har 0,25 kg kéldmediefyllning per kW kyl (fullstandigt indirekt
system) och 3 kg kdldmediefyllning per kW frys (delvis indirekt system). 10% av fyll-
nadsmangden antas l&cka ut vid skrotning och livslangden &r satt till 10 ar. Arligt
lackage for referensanlaggningen ar 7 %.

For att berakna CO,-utslapp kopplade till varme antas elproducerad varme motsva-
rande varmefaktor 5 (relativt 1&g siffran for en bra installation kopplad till livsmedels-
kylan). Pellets som ar CO,-neutrallt anvands inte som referens p.g.a. att det inte ar
tillatet att elda med overallt.

Primarenergi

Primarenergin &r den energi som forbrukats vid t.ex. kraft- och varmeproduktion. En
elforbrukning pa 1 kWh som kommer fran ett kraftverk med 33 % el-verkningsgrad
innebar 3 kWh primarenergiférbrukning.

| berakningsverktyget raknas primarenergi fran elférbrukning som en faktor 2,5
ganger forbrukningen. Primarenergi fran fiarrvarme raknas om med en faktor 1,1.
Redovisade kopta branslen raknas med faktor 1. Fjarrkyla réknas som faktor 0,5
p.g.a. koldfaktorn som antagits till 5 (2,5/5 = 0,5). For pellets antas varmevéardet 4,8
MWh/ton och fér olja 10 MWh/m3.

Om det anges att uppvarmningsenergi eller el for ventilation inte ingar i redovisad
energiforbrukning laggs motsvarande primarenergi till pa& samma satt som for TEWI-
berékningar och med samma schablonfaktorer.
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Benchmark & ekonomisk utvardering

Berakningsverktyget innehaller ett benchmarkingdiagram, dar den aktuella butiken
jamfors med ett antal andra butiker, samt en enklare ekonomisk utvardering. Resulta-
ten fran den ekonomiska utvarderingen ar dels besparingspotential och dels en inve-
steringsram som visar ungefar hur mycket handlaren kan investera enbart i energi-
besparande atgarder (nuvarde baserat pa besparingspotential, kalkylranta och livs-
langd). Investeringsramen tar fér enkelhetens skulle inte hansyn till exempelvis arliga
forandringar i energipriser eller &ndringar i servicekostnader som kommer av kvali-
tetslyft pa tekniska installationer, vilket gor att beraknad besparing &ar en aning i un-
derkant.
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Berakningsunderlag

Inmatningsparametrar
Som underlag for berakningarna ligger ett antal parametrar som férst maste samlas
in fran varje enskild butik. Dessa ar foljande:

- Golvyta [m?]

- Oppettid [timmar/vecka]

- Om butiken har eget tak [Ja/Nej]

- Arsmedeltemperatur [°C]

- Antal serverade portioner fran eventuell restaurangverksamhet [portioner/ar]
- Om kylanlaggningen ar aldre &n 1 ar [Ja/Nej]

- Upplyst parkeringsyta som syns pa handlarens elrdkning [m2]

- Bake-off eller bageriverksamhet [Inget/Bageri/Bake-off]

- Dadrryta bake-off/bageriugnar [m?]

- Kycklinggrill [Ja/Nej]

- Dadrryta kycklinggrill [m?]

- Huruvida butikens varmeforbrukning ingar i angiven energiférbrukning [Ja/Nej]
- Huruvida elférbrukningen till ventilation ingar i angiven elférbrukning [Ja/Nej]
- Elférbrukning [kWh/ar] & [kg CO./kWh]

- Fjarrvarmeforbrukning [kWh/ar] & [kg CO,/kWh]

- Pelletsforbrukning [ton/ar] & [kg CO,/ton]

- Oljeforbrukning [m3/ar] & [kg CO,/ m3]

- Naturgasforbrukning [kWh/ar] & [kg CO./kWh]

- Gasol-, LPG-, propan- och/eller butanférbrukning [kWh/ar] & [kg CO,/kWh]
- Stadsgasforbrukning [kWh/ar] & [kg CO2/kWh]

- Fjarrkylaférbrukning [kWh/ar] & [kg CO2/kWh]

- Vidarebefordrad varme [kWh/ar] & [kg CO./kWh]

- Vattenforbrukning [m3/ar]
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- Lopmeter disk for olika disktyper [m]
- 1S02 kyleffekter for alternativa disktyper [kW]
- Antal kyl- och frysrum samt ytor [antal/mZ2]

- Kdldmediefyllningar i central kylanlaggning samt eventuell véarmepump.
[typ/fyllnadsmangd i kg]

- Koldmedielackage (pafyliningar) de senaste 2 aren [kg/ar]

Forklaring inparametrar
For att butiken skall ges en réttvis bedomning ar det mycket viktigt att de forutsatt-
ningar som anges i berédkningsverktyget stammer éverrens med hur det sett ut i buti-
ken under den period for vilken energimétningar anges. Om butiken t.ex. nyligen in-
stallerat bakugnar som inte var pa plats under tiden fér energimatning sa skall dessa
inte anges. Samma resonemang galler for kyldiskar, 6ppettider, restaurangverksam-
het osv.
Disklangder och kylrum skall métas for att bestamma kylbehovet. Forslagsvis an-
vands bifogat anteckningsunderlag for att underlatta sammanstéliningen. Med detta
underlag kan samtliga langder métas antingen i meter eller t.ex. antal golvplattor. For
baljor, skap och samtliga rum maste det anges om dessa ar kyl (anslutna till centralt
kylaggregat eller varmare an ca-3°C for plug-in) eller frys (anslutna till centralt frys-
aggregat eller -18°C och kallare for plug-in).

Disklangder avser |[6pmeter disk.

- Baljor réknas endast utmed 1 sida om baljans bredd ar mindre &n 1,5 meter och
utmed bagge sidorna om bredden ar 1,5 meter eller mer. For baljor rdknas disk-
lAngder utmed langsta sidan.

- Halvhojdsskap ar skap vars fullhojd ar lagre an 1,7 meter. Displaylangden for
dessa raknas som 2/3 av fullhojdsskap. Fullhtjdsskap ar 1,7 meter eller hogre.

- Skillnaden mellan displaydiskar med tak (vertikala) och utan tak (semi-vertikala)
definieras efter var luftridan ar placerad. | diskar med tak &r den placerad i takets
framkant och i diskar utan tak &r den placerad i diskens bakkant.

- Endast inkopplade plug-indiskar réknas med. Antalet plug-indiskar som &r ute i
butiken varierar som regel med tiden men skillnaden i kylbehov &r som regel mi-
nimal jAmfort med totalen.

- For kylrum i direkt anknytning till baklastade diskar (t.ex. mejerikyl) réknas inte
golvytan som upptas av diskarna.

- Kylrum definieras som kylda rum som inte ar en del av saljytan eller som butiken
inte har tillgang till. Nedkylt mejeritorg réaknas darfor inte som kylrum. Detta for att
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kylbehovet inte skall réaknas dubbelt da ett nedkylt mejeritorg samtidigt minskar
diskarnas kylbehov.

- Golvyta inkluderar séljyta, kontor, personalutrymmen, lager (inklusive kyl- och
frysrum) och teknikutrymmen (t.ex. ventilations- eller kylmaskinsrum).

- 1SO2-effekt ar dimensionerande kylbehov vid 22°C och 65% luftfuktighet i kylmo-
belns omgivning. Effekten fas fran diskleverantor.

- Eftersom centralt kylda diskar och plug-indiskar varderas likadant vid berakning
av malférbrukningar sa spelar det ingen roll om de blandas ihop.

- Kylanlaggningens alder réknas fran dess aldsta komponenter. Om t.ex. kylag-
gregaten bytts ut men gamla frysarna fortfarande utnyttjas sa ar det frysaggrega-
tens alder som raknas.

- Emissionstalet for vidarebefordrad varme kan som mest motsvara en varme-
pump med varmefaktor 5, men ett hdgre varde kan matas in i rutan. Mallen rak-
nar dock inte med varden som dverstiger ovan ndmnda. Varmefaktorn kommer
sig av tillgangen till varme fran livsmedelskylaanlaggningen.

- Redovisad elférbrukning omfattar endast inkopt el fran natet. Egenproducerad el
raknas ej med har. Egenproducerad el fran t.ex. dieselgenerator syns istéllet i
form av oljeférbrukning.

- Saknas emissionstal fran fjarrkylaleverantor antas ett schablonvarde motsvaran-
de kylanlaggning med koldfaktor 5.
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Ovrigt

Butikens omséttning ar en parameter som efterfragats fran olika hall efter deviserna
1: att ju fler , desto storre stérning av luftstrommar i diskarna samt 2: att handlarna
skall utnyttja sin displayyta optimalt s att de inte kan stélla upp onddigt manga
diskar enbart i syfte att fa ett hégre maltal pa energiférbrukningen. Partor AB har
dock valt att bortse helt fran denna parameter med féljande argument:

1. Paverkan av luftstrommar i diskarna fran barader ar mycket liten. Dimensione-
rande kylbehov for diskarna baseras dessutom pa bl.a. sidvind.

2. Endast kyld disklangd far tillgodogoras for kylbehovet och darfor blir netto-
vinsten pa att stélla in onddigt mycket disk noll. Forsaljningsyta anses dessut-
om allt for dyrbar for att handlare ska slésa med den genom att inte férstka
utnyttja diskarna optimalt.

Det har funnits en efterfragan att vardera egenproducerad energi pa samma satt som
kopt energi i syfte att klassa butiken efter hur effektivt den utnyttjar energi, oavsett
energikalla. Detta for att undvika att t.ex. solceller ska bara kompensera fér en dalig
kylanlaggning. Partor ABs stéllningstagande ar dock att egenproducerad energi inte
skall raknas med 6verhuvudtaget.

Energislagen som anvants for att producera denna energi syns anda under férbrukad
energi (olja, pellets, gas osv) om man t.ex. producerar el med dieselgenerator eller
liknande. Nar det géller sol-, vind-, och liknande energi sa réknas inte heller denna.
En handlare som installerar dessa far ha en hogre elférbrukning genom att dennes
behov av inkdpt energi minskar. Argument for detta &r foljande:

1. Det ar konsekvent. Om all producerad energi skall raknas som forbrukad sa
bor rimligen aven varmen som hamtas fran berget via en eventuell bergvar-
mepump raknas med. S& aven producerad varme fran kylanlaggningen.

2. Butikens totala miljopaverkan ar vad som &r av intresse. Genom att pa detta
satt ge handlaren ett rimligt CO,-kapital far handlaren frihet att sjalv avgora
hur han/hon vill spendera detta pa basta satt.

3. Om COz-neutral el fran t.ex. solceller eller vindgeneratorer skall belastas som
forbrukad el finns inte langre nagot incitament fran Svanen for investeringar av
denna typ.



