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Adresser

Norge

Stiftelsen Miljomerking
Kristian Augusts gate 5
N-0164 Oslo

Telefon +47 22 36 57 40
Fax +47 22 36 07 29
info@ecolabel.no
www.ecolabel.no

Finland

SFS Miljémarkning
Box 116
FIN-00241 Helsingfors

Telefon+358 9 149 9331
Fax +358 9 14 99 33 20
joutsen@sfs.fi
www.sfs.fi/ymparist

Sverige

SIS Miljomérkning AB
SE-118 80 Stockholm

Telefon +46 8 55 55 24 00
Fax +46 8 55 55 24 01
info@svanen.se
Www.svanen.nu

Island

Danmark

Dansk Standard
Kollegieve 6
DK-2920 Charlottenlund

Telefon +45 72 30 04 50
Fax +45 72 30 04 51
info@ecolabel.dk
www.ecolabel.dk

Umhverfismerking , Umhverfisstofnun

Suurlandsbraut 24
IS-108 Reykjavik

Telefon +354 591 20 00
Fax +354 591 20 20
sigrun@ust.is
WWw.svanurinn.is



Regler for nordisk miljomarkning

Nordiska Miljomarkningsndmnden 12 december 2001

Inledning

Dessa regler galler savél sokande som innehavare av licens och registrering och avser ansékan
och anvéndning av det nordiska miljomarket (Svanen). Reglerna faststalldes den 10 december
1997. Paragraf 11 och bilaga 3 om mérkets anvandning &ndrades den 12 december 2001.

Ar 1989 beslutade Nordiska Ministerradet (NMR) om en positiv och frivillig miljémérkning. | re-
spektive land har en miljdmarkningsorganisation utsetts att forvalta denna miljoméarkning.
Organisationerna ar foljande:

Finland Finlands Standardiseringsforbund SFS

Island Norren Umhverfismerking, Umhverfisstofnun
Norge Stiftelsen Miljgmerking i Norge

Danmark  Miljgmarkesekretariatet, Dansk Standard
Sverige SIS Miljomérkning AB

Kriteriedokument tas fram for produkter/tjanster. I dokumenten regleras produktkrav baserade
pa miljérelevanta delar av produktens livscykel. Kraven pa produkten kan omfatta exempelvis ra-
varor, tillverkningsprocessens miljopaverkan, funktion, anvandning samt slutlig avyttring. For att
fa en licens att anvanda market kréavs att samtliga relevanta krav i det aktuella kriteriedokumentet

ar uppfyllda.

1 Ansdkan

Ansokan om miljomarkningslicens ska goras pa faststalld blankett, se bilaga 1. Foretaget ansoker
hos miljdmadrkningsorganisationen i det egna landet. Foretag utanfor de nordiska landerna anso-
ker i forsta hand i det land dar produkterna i huvudsak ska marknadsforas.

Sokanden ska underteckna ansokan. Ansokan ska dartill undertecknas av sluttillverkaren, om an-
nan i handelskedjan, exempelvis en aterforsaljare, ansoker om miljoméarkning. Genom att lamna
ansokan till den nationella miljdmadrkningsorganisationen forbinder sig sékanden att folja gallande
kriteriedokument samt reglerna for nordisk miljomarkning.

Som referensdokument galler kriteriedokument med bilagor i den skandinaviska sprakversion
som har anvénts vid faststallandet. Pa Oversattningar framgar det att dessa inte ar referens-
dokument.

Det aktuella kriteriedokumentet anger vilka uppgifter som ska bifogas ansokan. S6kanden svarar
for kostnaderna for dokumentationen. | ansokan ska uppges alla de olika produktbeteckningar
och handelsnamn som ansdkan omfattar. Miljdmarkningsorganisationen i ett annat nordiskt land
har rétt att ta del av underlaget for en ansdkan.



2 Sekretess

Alla handlingar ingaende i arendet omfattas av sekretess. Om licens utfardas &r uppgifter om vem
som &r licensinnehavare tillgdngliga for allménheten, licensierad produkt samt licensnummer, An-
sOkningsunderlaget omfattas dock fortfarande av sekretess. Alla nordiska miljdméarknings-
organisationer omfattas av namnda sekretesskrav.*

3 Miljomarkningslicens

Miljmarkningslicens ar det samma som ett tillstand att anvanda det nordiska miljomarket. Till-
standet galler i alla nordiska lander, med de begransningar som foljer av dessa regler. Tillstandet ges
av den nationella miljdméarkningsorganisationen som behandlat ansdkan enligt dessa regler. Ratten
att anvanda det nordiska miljomarket avser savél fysisk anvandning av miljomérket som aberopan-
de av det.

Licens utfardas for produkt/tjanst som uppfyller aktuella krav. En licens kan omfatta flera pro-
dukter inom samma produktgrupp om produkterna &r likartade ur miljésynpunkt. En licens om-
fattar produkter fran ett produktionsstalle, om inte annat beslutas i enskilt fall.

En overlatelse av en licens ska godkannas av miljomarkningsorganisationen.

De nordiska miljdmarkningsorganisationerna Overtar aldrig licensinnehavarens ansvar for sin
produkt gentemot tredje man. Licensinnehavaren svarar for alla kostnader som uppstar for
miljdmarkningsorganisationen, om det visar sig att produkten/tjansten inte uppfyller kraven.

4 Miljoméarkninglicensens giltighetstid

Licensens giltighetstid begransas till aktuellt kriteriedokuments giltighetstid. For att fa licens enligt
villkoren i ett reviderat kriteriedokument fordras ny ansdkan. Licensinnehavarna informeras om
de nya kraven enligt tidsangivelse i kriteriedokumentet. Om kriteriedokumentets giltighetstid for-
langs fordras ingen ny ans6kan. Den nationella miljomarkningsorganisationen utfardar da en for-
l&ngning av licensens giltighetstid.

Den Nordiska Miljomérkningsndmnden (NMN) kan besluta att upphéva eller vésentligt andra
kriterierna under giltighetstiden, om ny kunskap om paverkan pa miljo eller halsa framkommit.
Miljmarkningsorganisationerna forbehaller sig da réatten att i speciella fall dra in alla licenser i en
produktgrupp.

Vid behandling av en licensansokan ska kraven i den version av kriteriedokumentet och regelver-
ket, som galler vid tidpunkten fér ansokan, uppfyllas.

11 Danmark undantas dverklagandedrenden fran sekretesskravet. Uppgifter som r kansliga ur foretags-
synpunkt kan dock sekretessbeldggas.
-9-



5 Registrering

For att fa anvanda det nordiska miljomarket i annat nordiskt land fordras registrering hos den nor-
diska miljomarkningsorganisationen i det landet. Den som ansoker om registrering ska styrka att
produkten &r licensierad. Ansokan om registrering ska ocksa innehalla dokumentation om att spe-
ciella nationella sérkrav som de aktuella kriterierna eventuellt stéller uppfylls. Blankett for registre-
ringsansokan finns i bilaga 2.

Ansokan om registrering ska undertecknas &ven av licensinnehavaren oavsett om det &r denne
eller annan som ansoker. Se dven avsnitt 3.

Den som beviljas registrering har i det aktuella landet samma ansvar som licensinnehavaren for
produkten och anvandningen av det nordiska miljomarket.

En registrering far inte Overlatas till annan utan skriftligt medgivande fran miljomarknings-
organisationen och licensinnehavaren.

6 Andringar

Licensinnehavaren forbinder sig att underratta miljomérkningsorganisationen innan vésentliga
andringar gors av processer, produktsammansattning, konstruktion, material med mera som kan
paverka produktens egenskaper och miljopaverkan i relation till kriteriedokumentet. Miljomark-
ningsorganisationen avgor om andringen &r av sadan art att fornyad provning/kontroll fordras
for att verifiera att produkten alltjamt uppfyller kraven, och meddelar dérefter licensinnehavaren
sitt stallningstagande.

7 Kontroll

Val av provningslaboratorium

Provtagning och analys, kontroll, besiktningar och liknande ska utféras sa som angivits i Kriterie-
dokumentet for den aktuella produktgruppen. Laboratorier ska vara oberoende om inte annat
sdgs i kriteriedokumentet. Sokanden svarar sjalv for dokumentationen.

Kontrollbesdk vid ansdkan
Innan licens utfardas gér miljomarkningsorganisationen normalt ett kontrollbesék hos sokande
och/eller producent.

Kvalitets- och miljosakring

Licensinnehavaren ska sjélv eller genom medverkan av provningsinstitution, godk&nd av
miljéméarkningsorganisationen, kontrollera att de produkter/tjanst som omfattas av miljomark-
ningslicens samt tillverkningsprocesser, uppfyller kraven i kriteriedokumentet. Befintliga kontroll-
procedurer for miljokontroll bor utnyttjas.

Over kontrollen ska, sdvida inte annat 4r angivet i kriteriedokumentet, foras journal, som ska
omfatta samtliga provningsresultat och forvaras under licensens giltighetstid. Tillverkare som har
licens &r skyldig att med hjalp av dokumenterade rutiner och instruktioner sékerstalla att
miljomarkningskriterierna uppfylls for samtliga miljdmadrkta produkter/tjanst samt att syste-
matiskt bevara dokumentation fran de provningar, matningar och liknande som kravs i det
aktuella kriteriedokumentet.
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Licensinnehavaren &r skyldig att registrera alla reklamationer och korrigerande atgarder
betraffande miljomarkta produkter

Efterkontroll

Miljdmadrkningsorganisation som har beviljat miljomérkningslicens/registrering kan genom efter-
kontroll i nédvéandig utstrdckning kontrollera att licensierade produkter uppfyller géllande krav.
Sadan kontroll far utforas hos licensinnehavare, tillverkare, underleverantor, importor, grossist
samt detaljist utan foregaende anmélan.

Kontrollen kan bland annat omfatta tillverkarens lager, ravaror, produktion, produkter, analysut-
rustning samt journaler.

Konstateras fel vid kontroll kan den utfardande miljomarkningsorganisationen genomfora ytterli-
gare kontroll alternativt fordra att licensinnehavaren genomfor &ndringar av produkt, process och
kvalitetssystem.

Om kontroll visar att kraven i kriteriedokumentet inte ar uppfyllda, kan den utfardande milj6-
markningsorganisationen beordra licensinnehavaren att omedelbart stoppa anvandningen av
mérket, dven i senare led i handelskedjan. Miljdmdrkningsorganisationen kan &ven kréva att li-
cens-/registreringsinnehavaren genomfor andra korrigerande atgarder om dessa anses effektivare.

8 Uppsagning

Innehavaren av miljdmarkningslicens/registrering kan séga upp sin licens/registrering, och det
ska da ske skriftligen. Uppsagningstiden é&r tre (3) manader.

9 Indragning av licens och registrering

Miljomérkningsorganisationen kan dra in Miljomérkningslicensen/registreringen om licens-/ re-
gisteringsinnehavaren eller produkten/tjansten inte uppfyller kraven i detta regelverk, i aktuellt
kriteriedokument eller de krav i lagar och férordningar som beror produkten. Utebliven betalning
av géllande avgifter utgor alltid grund for indragning.

Vid indragning bortfaller ratten att anvénda det nordiska miljomarket med omedelbar verkan. In-
dragning av en licens medfor alltid att registreringar kopplade till denna upphor att galla.

Miljdmadrkningsorganisationen kan bestdmma att indragningen ska vara permanent, temporér, el-
ler galla fram till att de papekade forhallandena korrigerats. 1 stéllet for omedelbar indragning kan
miljémarkningsorganisationen ge en frist for korrigering av de papekade forhallandena.

Fore beslut om indragning ska den berdrda licens-/registreringsinnehavaren varslas och ges en
tidsfrist for att uttala sig. Om forhallandet &r allvarligt och en fortsatt anvandning av mérket kan
skada miljoméarkningens renommég, enligt miljoméarkningsorganisationens vardering, kan indrag-
ningen genomféras omedelbart.



Miljmarkningsorganisationen offentliggér pa lampligt sitt beslut om indragning av licens
och/eller registrering. Det nordiska miljomarket dr ett inregistrerat varumarke. Olovlig anvénd-
ning av det nordiska miljomarket eller olovlig referens till detta mérke betraktas som varumér-
kesintrang, vilket alltid beivras.

Om innehavare av licens/registrering gor intrang i ratten till varumarket, ska denne betala 30% av
senast meddelad arsavgift for den berérda produkten. Ersattningen ska ej understiga tretusen
(3.000) EUR per ar som intranget varat. Ersittningen kan jamkas, om forhallandet inte ar allvar-
ligt eller pa grund av foretagets ekonomiska situation.

Namnda ersattningsskyldighet kvarstar dven da licensen/ registreringen upphort.

10 Avgifter och kostnader

Ansokningsavgift samt utvidgnings-/&ndringsavgift betalas av sdokanden direkt i samband med
ansOkan. Dessa avgifter aterbetalas inte.

En arlig avgift for ratten att anvanda market, baserad pa uppskattad arsomsattning, ska betalas.
Miljomaérkningsorganisationen har ratt att krava intyg som styrker uppgifter om den miljomarkta
produktens omséattning.

Licensinnehavaren betalar arsavgiften till miljomarkningsorganisationen i det land dar produktens
licens utfardats. Innehavare av registrering betalar ndmnda avgift i det land dar registreringsbevis
utfardats.

Beloppen for de olika avgifterna faststalls nationellt enligt principerna i Nordiska Ministerradets
riktlinjer for miljémarkningen.

Sokanden svarar for alla kostnader for tester, provningar, besiktningar, och andra liknande kost-
nader under ansokningstiden fram till dess beslut tagits om licens. Uppf6ljande tester och kon-
troller som kravs i kriteriedokumentet betalas alltid av licens/registreringsinnehavaren. Andra av
miljdmarkningsorganisationen genomforda uppféljande tester och kontroller betalas av licens-
/registreringsinnehavaren endast om det framkommer anmérkningar.

11 Anvandning av det nordiska miljomarket

Produkter som fatt licens far av licensinnehavaren markas med det nordiska miljomarket. Market
far aven placeras pa produkters forpackning och anvandas i marknadsforing.

Bilaga 3 till detta regelverk beskriver regler for anvédndning av méarket. Den enskilda produkt-
gruppens kriteriedokument kan innehalla regler for markets anvandning som avviker fran dessa
allménna regler. Licensinnehavaren ska se till att reglerna fér markets anvandning foljs.



12 Ratt till insyn

Vid tvister om rétten till anvandning av market samt vid avslag pa ansékan om licens ska miljo-
markningsorganisationen motivera sitt beslut och ge den andra parten rétt till insyn i &rendet.
Detta ska ske utan att tredje parts ratt till sekretess dventyras.

13 Overklagande

Beslut om avslag pa en ansokan eller indragning av en licens/registrering kan dverklagas hos den
miljomérkningsorganisation som fattat beslutet. Overklaganden ska goras skriftligt senast fyra (4)
veckor efter det att den Overklagande fatt beslutet. Sadan begéran far goras endast av den som
beslutet angar. | begdran ska anges vilket beslut som ska omprdvas, den andring i beslutet som
begars och vilka sakliga grunder som aberopas.

Overklagande av licens/registreringsbeslut behandlas enligt nationellt dokumenterade rutiner.

14 Register

Miljomarkningsorganisationerna ska fora ett uppdaterat register éver licensierade och registrerade
produkter. Sa snart en andring gjorts i registret ska en ny licens/registrering, alternativt uppdate-
rad version av licens/registrering, sandas till de Gvriga organisationerna. De uppgifter som ska vi-
darebefordras ar de som ej omfattas av sekretess (se ovan). Uppgifterna &r offentliga.

15 Andring av dessa regler
Nordiska Miljomarkningsndmnden (NMN) kan &ndra detta regelverk.
Bilagor: 1) Blankett for licensansokan

2) Blankett for registreringsansokan
3) Regler for anvandning av det nordiska miljomarket



Bilaga 1

WIOMA /?/r)

L\
AnsOkan om nordisk miljomarkningslicens ///////

Ansokan sands till Datum v",,,

Ett av
miljomarkningssekretariaten

Upplysningar om s6kande

Foretagsnamn och adress: VAT /Organisations nr:
Telefon (inkl. lands nr):
Telefax (inkl. lands nr):
Kontaktperson: E-post:

Hemsida: http://

Licensen soks i egenskapav [ ] tillverkare [ ] aterforsaljare/importor

Uppgifter om ansdkan

D Forsta ansokan om miljo- D Ansotkan om omprovning D Anstkan om utvidgning
markningslicens av licens nr: av licens nr:

Uppgifter om produkten(erna)

Med en produkt avses en eller flera varianter med samma egenskaper ur bl a funktions-
och miljésynpunkt, &ven om de har olika farg, beteckning etc.

Samtliga handelsnamn for vilka licens soks skall anges.

Produktgrupp:

Samtliga handelsnamn, beteckning och specifikation av produkten(erna)

Kronor/Euro
Beraknad arsomséttning for produkten(erna) i aktuellt land

Ansodkningsavgift

Né&r ansdkan inkommit till miljdmarkningssekretariatet faktureras ansékningsavgiften



Sokandens forbindelse

Vi har tagit del av "Regler for nordisk miljomérkning”. Om var ansékan om miljomarkningslicens
beviljas, forbinder vi oss att folja dessa bestdammelser liksom de miljdmarkningskriterier och 6vriga
foreskrifter som miljomarkningsorganisationen meddelar oss.

Vi forbinder oss saledes att folja ovannamnt regelverk vilket bl a innebér:

— att uppfylla gallande myndighetskrav betraffande yttre och inre milj6 vid all framstéllning och
hantering av produkten.

— att endast anvanda miljomarket pa produkter, som i alla avseenden uppfyller fordringarna i gal-
lande miljomarkningskriterier.

— att ej anvanda miljomarket pa andra produkter dn de som omfattas av var miljomarkningslicens,

— att folja reglerna for det miljomérkets anvandning enligt punkt 11 i ”Regler for nordisk miljo-
markning”.

— att vid marknadsféring av miljémérkta produkter i annonser och annan reklam ge vederhéftig in-
formation om miljomarkningens innebdrd.

— att betala faststallda avgifter till miljomarkningsorganisationen och 6évriga kostnader férbundna
med var ansokan om miljdmarkningslicens och med den kontroll och provning av miljomarkta
produkter som foreskrivs i ifragavarande miljomarkningskriterier och dvriga bestimmelser.

— att ansoka om registrering och betala arsavgifter och 6vriga kostnader till miljomarknings-
organisationer i de 6vriga nordiska lander dar dessa licensierade produkter saljs.

— att halla miljomarkningsorganisationen skadeslos mot ersattningskrav eller annan ekonomisk ut-
gift, som asamkas miljomarkningsorganisationen till foljd av skada som orsakas av produkt vilken
tillverkats och/eller salts av licensinnehavaren, harunder inkluderat &ven fel och brister hos sjalva
produkten.

Avtal om licensratt att anvanda samt dberopa det nordiska miljomarket Svanen &r slutet nar miljo-
markningen utfardat licens.
Sokandes firma/underskrift av firmatecknare

Namnfortydligande

Upplysningar om tillverkaren

Tillverkarens namn och adress Telefon
Telefax
Kontaktperson Tillverkningsort

Tillverkarens forbindelse

Vi har tagit del av fordringarna i ”Regler for nordisk miljoméarkning”, till vilket denna ansdkan héan-
visar. Som tillverkare av de produkter for vilka den sokande anhaller om miljomérkningslicens, for-
binder vi oss harmed att tillverka vara produkter i Gverensstimmelse med miljomarknings-
kriterierna for ifragavarande produktgrupp. Vidare intygar vi att gallande myndighetskrav betréffan-
de yttre och inre miljo uppfylls vid all framstéllning och hantering av produkten.

Datum

Underskrift av tillverkaren

Namnfortydligande



Bilaga 2
Ansokan om registrering
\\")OMAR/O.

av miljomarkt produkt 7/
Ansdkan sands till Datum /////

.4

Ett av
Miljomarkningssekretariaten

Upplysningar om s6kande

Foretagsnamn och adress: VAT/Organisations nr:
Telefon (inkl. lands nr):
Telefax (inkl. lands nr):
Kontaktperson: E-post:

Hemsida: http://

Registreringen soks i egenskap av [ | licensinnehavare | | &terforsaljare/importor

Uppgifter om anstkan

[ ] Forsta ansokan om registrering [ ] Anstkan om omprévning Originallicens
for produkten och/eller utvidgning av existe- NI
rande registrering

Uppgifter om produkten(erna)
Endast produkter upptagna pa nordisk miljomarkningslicens kan registreras.

Produktgrupp:

Samtliga handelsnamn, beteckning(ar) och specifikation(er) av produkten(erna) i registre-
ringslandet.

Beraknad arsomséttning for produkten(erna) i aktuellt land Kronor/Euro

Detaljist/aterforsaljare




Sokandens forbindelse

Vi har tagit del av ”Regler for nordisk miljomarkning”. Om var ansdkan om registrering beviljas,
forbinder vi oss att folja dessa bestdmmelser liksom de miljdmarkningskriterier och 6vriga fore-
skrifter som miljomarkningsorganisationen meddelar 0ss.

Vi forbinder oss saledes att folja ovannamnt regelverk vilket bl a innebér:

— att uppfylla gallande myndighetskrav betraffande yttre och inre milj6 vid all framstéllning och
hantering av produkten.

— att endast anvanda miljomarket pa produkter, som i alla avseenden uppfyller fordringarna i gal-
lande miljomarkningskriterier.

— att ej anvanda miljomarket pa andra produkter an de som omfattas av denna registrering.

— att folja reglerna for miljomarkets anvandning enligt punkt 11 i ”Regler for nordisk miljémark-
ning”.

— att vid marknadsforing av miljémérkta produkter i annonser och annan reklam ge vederhéftig in-
formation om miljoméarkningens innebdrd.

— att betala faststéllda avgifter till miljomérkningsorganisationen och 6vriga kostnader forbundna
med var ans6kan om registrering och med den kontroll och provning av miljomérkta produkter
som foreskrivs i ifragavarande miljomarkningskriterier och évriga bestammelser.

— att halla miljomarkningsorganisationen skadeslos mot ersattningskrav eller annan ekonomisk ut-
gift, som asamkas miljomarkningsorganisationen till foljd av skada som orsakas av produkt vilken
tillverkats och/eller salts av registreringsinnehavaren, harunder inkluderat &ven fel och brister hos
sjdlva produkten.

Avtal om rétt att anvanda samt aberopa det nordiska miljomarket Svanen ar slutet nar miljomarkning-
en utférdat registreringsbevis.
Sokandes firma/underskrift av firmatecknare

Namnfortydligande
Upplysningar om licensinnehavaren
Kopia av miljémarkningslicens bifogas

- Telefon
Licensinnehavare namn och adress
Telefax
Kontaktperson Tillverkningsort

Licensinnehavarens forbindelse
Harmed beviljas den sokande ratt att utnyttja var licens for anvandning av det nordiska miljomarket i
det land ansokan avser. Vidare intygas att de produkter som registrering soks for omfattas av ifraga-
varande miljomarkningslicens och uppfyller géllande miljémarkningskriterier for ifragavarande pro-
duktgrupp.

Datum

Underskrift av licensinnehavaren

Namnfortydligande
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Bilaga 3

Regler for anvandning av
det nordiska miljomarket

Denna bilaga till "Regler for miljoméarkning" kompletterar regelverkets § 11. Kriteriedokumentet
for den aktuella produktgruppen kan innehalla ytterligare regler for markets anvandning.

1 Allméant

Miljomarket ”Svanen” &r logotypen for den Nordiska Miljomdrkningen och ett inregistrerat va-
rumérke, skyddat internationellt genom WIPO. Rétten till mérket ar forbehallen de nordiska mil-
joémarkningssekretariaten som i sin tur, genom tidsbegransad licensiering, utger ratten till foretag
att anvanda market pa och for produkter/tjanster vilka efter ansokan beviljats miljo-
markningslicens.

Licensinnehavare ska forutom att folja dessa regler aven visa respekt for logotypen som sadan.
Detta innebar att inte forvranga, lata andra bilder ga in i, skriva text 6ver eller pa annat satt stora
utseendet av market. Inte heller far miljomarket inga i eller bilda del av produktens eller foreta-
gets egen logotyp.

Miljomarket far endast anvandas pa produkter (varor och tjanster) som omfattas av en aktiv nor-
disk miljomarkningslicens och i samband med marknadsforing av dessa. Miljomarket far inte an-
vindas sa att det ger en generell profilering av foretaget eller foretagets andra, ej miljomarkta
produkter.

Produkter som ska foradlas och/eller inga i andra produkter far inte markas om detta senare kan
verka missvisande. Dessa far endast marknadsforas sasom miljomaérkta genom omslag, emballage,
produktkatalog eller liknande, samt i marknadsforingsmaterial.

Den miljomarkta produktens handelsnamn ska vara anmalt till miljomérkningsorganisationen.
Eventuella namnéndringar eller parallella handelsnamn maste fortlépande redovisas.

Det dligger licensinnehavaren att vid all markning, marknadsforing och reklam for den miljo-
markta produkten kontrollera att reglerna for anvandning av miljomarket foljs. Det ar ocksa li-
censinnehavarens uppgift att sékerstalla att dessa regler dr spridda till foretagets marknadsavdel-
ning, reklambyra, aterforsaljare eller andra personer/foretag som paverkar markets anvandning.

Vid all marknadsforing av miljomérkta produkter ska marknadsféringslagen, eller andra relevanta
lagar, i respektive land foljas. Dessutom ska Internationella Handelskammarens (ICC) regler for
miljoreklam iakttas. En vagledning betrdffande anvdndningen av miljéargument i marknadsfo-
ringen har &ven utarbetats av de nordiska konsumentombudsmannen (TemaNord 1994.562).
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2 Licensnummer

Varje miljdmarkningslicens tilldelas ett sexsiffrigt identitetsnummer (tillika licensnummer) som
gor det mojligt att identifiera produkten. Numret ska anges tillsammans med market. Vid reklam
och marknadsforing av den miljomaérkta produkten behover inte licensnumret anges i anslutning
till market om det gar att finna pa annan plats i marknadsforingsmaterialet eller att identifikation
gar att faststélla pa annat satt.

3 Produktgruppsnamn och undertexter

Kriteriedokumentet for en enskild produktgrupp kan foreskriva att produktgruppens namn eller
annan text alltid ska anges tillsammans med méarket. Aven om det inte ar obligatoriskt enligt krite-
riedokumentet, har licensinnehavaren alltid ratt att ange produktgruppen under market for att

fortydliga vad miljomarkningen avser.

Kriteriedokumentet kan &ven ange en forklarande undertext som dr frivillig att anvanda och som
ger information om kriteriernas innehall.

Dessa tillaggstexter ska skrivas pa samma sprak som ordet miljomarkt i logotypen.

4 Placering

Market ska placeras pa ett sadant sétt att det inte uppstar tvivel om vad markningen avser, och sa
att kunden vid koptillfallet har mojlighet att se att produkten &r miljomérkt.

Licensinnehavaren ansvarar for mérkets anvandning. Miljomarkningssekretariatet kan begéra att
fa granska utformning och placering av det nordiska miljomarket pa produkten i samband med li-
censieringen.

Vid miljdmérkning av en tjanst kan market placeras i anslutning till det tjansteutdvande foretaget,
samt pa marknadsforingsmaterial for den miljomarkta tjansten.

5 Kontroll av anvandningen av miljomarket
Miljomarkningsorganisationen har rétt att kontrollera att market anvénds enligt dessa regler och

kan alagga licensinnehavaren korrigerande atgarder. Vid grav underlatenhet att folja reglerna kan
miljdmadrkningslicensen dras tillbaka.
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6 Markets utformning

Miljomaérket har féljande utformning:

N4

Produktgruppsnamn

Texten "MILIOMARKT" eller motsvarande text p& andra sprék, foljer mérkets rundade form pa
ovansidan av market. Onskar licensinnehavaren anvéanda flera godkénda sprakversioner ska tex-
ten skrivas runt méarket.

Texten "MILIOMARKT" anges med versaler och teckensnittet Helvetica, rak, halvfet. Tecken-
tathet och teckengrad anpassas till markets storlek.

Licensnumret ska placeras horisontellt under mérket eller folja méarkets rundade form pa undersi-
dan av market eller delas upp i tva delar som skrivs pa varsin sida om market

Produktgruppsnamnet, eller den frivilliga forklarande texten under market, som faststélls i re-
spektive kriteriedokument, anpassas i storlek till market och skrivs horisontellt eller foljer mérkets
rundning. Teckensnitt Helvetica, rak.

Miljomarket ska minst ha den storleken att texten "MILIOMARKT", licensnummer och eventu-
ellt produktgruppsnamn &r tydligt lasbara. Ett mindre miljomaérke kan ocksa tillatas om texten

“miljdmadrkt”, produktgruppens namn samt licensnumret istallet skrivs i lasbar storlek vid sidan
av miljomarket.

Exempel: % Miljomarkt trycksak, 123 456

%{f:‘r Miljomarkt hotell, 123 456
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Den 6verliggande texten "MILJOMARKT" pa olika sprak:

Danska: NORDISK MILIGMAERKNING

Finska: YMPARISTOMERKKI - MILIOMARKT
Isldndska:. UMHVERFISMERKI

Norska: MILIGMERKET

Svenska: MILIOMARKT

Engelska:  NORDIC ECOLABEL

Franska: ECOLABEL NORDIQUE

Hollandska: HET SCANDINAVISCHE MILIEUKEUR
Italienska: ETICHETTA ECOLOGICA NORDICA
Spanska: MARCADO AMBIENTAL NORDICO

Tyska: NORDISCHES UMWELTZEICHEN
Polska: SKANDYNAWSKI ZNAK EKOLOGICZNY
Ryska: ZNAK EKOLOGITSHESKOI SERTIFIKATSII SEVERNYX STRAN

Estniska: POHJAMAADE OKOMARGIS
Litauiska: ~ SIAURES SALIU EKO-ZENKLAS
Lettiska: ZIEMELU EKOZIME

Fargval

Det nordiska miljdmarket ska vara gront och vitt. Den grona fargen &r PMS 347.

PMS 347c¢ (blankt papper) PMS 347u (matt papper)
Fyrfargskod: CMYK 70C OM 56Y 6K CMYK 70C OM 56Y 6K
NCS s: 1565-G 2060-G

Dér gron féarg inte anvands, kan market istéllet vara i svart och vitt.

Det accepteras att market trycks svart eller gront pa ett ljust, ofargat eller oblekt
underlag sa att sjalva Svanen har underlagets farg.

Texten till market ska vara svart eller gron, alternativt vit pA morkt underlag.

Tryckoriginal for olika medier kan rekvireras fritt fran miljomarkningsorganisationerna och finns
for nedladdning fran deras hemsidor.
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Regler och procedurer for
miljomarkningsorganisationerna

Inledning

Kriterierna for miljomadrkning av produkter faststdlls och utges av Nordiska Miljdmérknings-
ndmnden (NMN). | de nationella miljémarkningsorganisationernas styrande organ finns repre-
sentanter fran i miljomarkningssammanhang centrala intressegrupper.

De i den nordiska miljomérkningen deltagande nationella miljdmarkningsorganisationerna (senare
kallade organisationerna) forpliktar sig att folja dessa regler i sitt arbete med den Nordiska Miljo-
markningen. Principer for kriterieutveckling respektive licensiering har beskrivits i uppdrags-
givarens, Nordiska Ministerradets beslut (19 juni 2001 med majliga senare kompletteringar).

Det interna kvalitetsarbetet for organisationerna samordnas vid kontakter mellan de ansvariga vid
organisationerna.

Organisationerna ska stréva efter att i sitt arbete uppfylla och samordna sitt kvalitetsarbete enligt
aktuell 1SO 9000-standard samt betraffande kontroll och licensiering i véasentliga delar uppfylla
kraven i standarden EN 45011 eller motsvarande, som géller produktcertifieringsorgan. Det ska
inte finnas nagon avvikelse fran standarden avseende kompetens och oberoende. Personalen ska
ha for sina respektive arbetsuppgifter erforderlig kompetens. Vidare ska organisationen ha rutiner
for utbildning/traning av nyanstallda, i syfte att sékerstélla att dessa &ven har praktisk kompetens
att sjalvstandigt handlagga licensarenden.

Vid oenighet om tolkning av dessa regler eller av NMN faststallda procedurer ska sekreteriats-
ledarmoten (SLM) forbereda och framlégga arendet for avgérande i NMN.
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Del A. Kriteriearbete

1 Ansvarsfordelning

Beslut om omradesstudier, forstudier, utveckling av kriterier med avgransning av produktgrupp,
utndmning av expertgrupp samt faststéllande av kriterierna gérs samnordiskt av NMN.

2 Omréadesstudier

Omradesstudier kan anvandas som hjalp for att finna produktgrupper som det kan vara aktuellt
att utveckla kriterier for. Studien ska omfatta ett storre omrade med narbeslaktade produkt-
grupper och peka ut de produktgrupper som det kan vara aktuellt att gora forstudier av. Omra-
desstudien ska ha utgangspunkt i RPS-tankandet och beskriva miljo- och marknadsforhallanden i
hela Norden.

3 Forstudie
Forstudien ska narmare beskriva produktgruppens marknads- och miljgférhallanden i hela nor-

den. Forstudien ska ge NMN beslutsunderlaget for eventuell start av kriterieutveckling. Forstudi-
erna foreslas av SLM och beslutas av NMN.

4  Beslut om kriterieutveckling

NMN beslutar om start av kriterieutveckling med foérstudie som underlag. Vid beslutet definierar
NMN produktgruppen.

Eventuella behov av &ndringar i produktgruppsdefinitionen eller den faststéllda arbetsplanen ska
laggas fram till NMN.

5 Organisering av kriteriearbetet

Principerna for kriterieutveckling beskrivs i NMRs beslut om nordisk miljéomarkning. Projekt-
ledningen utses av SLM, som sedan ansvarar for att kriterieférslagen utarbetas fram till beslut i
NMN.

6 Expertgruppen

Medlemmarna i expertgrupperna utnamns av NMN pa forslag fran SLM och de nationella milj6-
markningsorganen. Medlemmarna utnamns pa grundval av sin personliga sakliga kompetens och
ska vara villiga att dela med sig av sina kunskaper pa omradet. Expertgruppens uppgift ar att
formedla kunskapen till projektledningen.

16



7 Remiss

Kriterieforslagen ska sandas pa offentlig remissbehandling. Alla intresserade ska ges mojlighet att
kommentera forslagen.

Remisstiden ska vara minst 60 (sextio) dagar. Remissforslaget och ett bakgrundsdokument ska
finnas Oversatta till engelska. Remissvaren sammanstalls som underlag for slutlig behandling.
8 Faststallande av kriterieforslag

SLM ansvarar for att samordna de nationella synpunkterna och med dessa som grund utarbetas
ett forslag som l&ggs fram for behandling i de nationella ndmnderna/styrelserna.

Namnder/styrelser kan godkénna eller avsla forslaget eller foresla andringar av det. Om namn-
derna/styrelserna foreslar andringar ska de ange om dessa &r av principiell art som ska avgoras av
NMN.

SLM lagger fram resultaten av behandlingen i ndmnder/styrelser for NMN tillsammans med ett
forslag till beslut. NMN kan delegera beslut i fragor som inte ar av principiell natur till ett efter-
féljande SLM. Beslut om faststallande av kriterier i SLM kraver enighet.

Matesprotokollen fran NMN beskriver de dndringar som beslutats i forhallande till forslaget fran
SLM.

De faststéllda kriterierna och bakgrundsdokumentet ska finnas Oversatta till engelska.

9 Andringar

NMN kan besluta om &ndringar i kriteriedokumenten pa forslag fran SLM, nar kriterie-
dokumentet har blivit faststallt pa fel premisser eller bristfallig kunskap. Behandlingen av dessa
drenden foljer reglerna i punkt 8.

10 Justeringar

NMN har till SLM delegerat mojligheten att med konsensus besluta om justeringar i kriteriedo-
kumenten, nar text i kriterierna kan misstolkas eller missforstas eller har faststéllts tidigare med
inkonsekvent innehall av NMN. Dessa justeringar ska inte andra pa intentionerna bakom kravet.
Justeringarna meddelas vid efterfoljande NMN-mote for kannedom.

11 Utvardering
SLM ska lamna en utvarderingsrapport for kriterierna till NMN minst ett ar innan nya Kriterier

ska faststallas. Rapporten ska ge underlag for NMN-beslut om forlangning av giltighetstiden, re-
videring av kriterierna eller nedlaggning av produktgruppen.
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12 Revidering

NMN beslutar pa forslag fran SLM om revideringsarbetet ska genomfaéras med hjalp av expert-
grupp. En revidering av kriterierna sker i 6vrigt pa samma sétt som vid utveckling av nya kriterier.

13 Verksamhetsplan

En samnordisk verksamhetsplan faststélls arligen av NMN. | planen sitts de mal upp som galler
kriterieutveckling och den del av marknadsforingen, som kraver insats fran flera deltagande orga-
nisationer. Organisationerna forpliktar sig att uppfylla de verksamhetsmal som gemensamt har
faststallts i planen, under forutsattning att tillrdckliga resurser stér till forfogande. Andrade forut-
sattningar och forslag till atgarder ska framlaggas till NMN.

Verksamheten redovisas arligen i forhallande till verksamhetsplanen. Sekretariatet for NMN an-
svarar for forberedande av verksamhetsplan och redovisning i samrad med organisationerna.

14 Dokumentation och 6ppenhet om arbetet

Dokument som producerats vid utarbetandet av miljémarkningskriterier ar offentligt tillgangliga.
Detta géller inte interna arbetsdokument och utkast, interna kommentarer eller foretagskansliga
upplysningar om enskilda produkter.

Nar sekretessbelagda foretagskansliga upplysningar inhdmtas ska rutinerna for anvandning av
dessa avtalas pa forhand med informationsgivaren. Innehallet av dessa avtal ska folja med upplys-
ningarna genom hela arbetsprocessen.

Alla som delges sadana upplysningar ska pa forhand ha avgivit en sekretessforsakran till den an-
svariga miljoméarkningsorganisationen.
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Del B. Kontroll och licensiering

1 Information

Miljomarkningsorganisationerna ska informera varandra om inkomna ansékningar samt utfarda-
de miljémérkningslicenser och registreringsbevis. Miljoméarkningsorganisationen i ett annat nor-
diskt land har rétt att fa del av underlaget for en ansdkan som inlamnats till en organisation.

2 Enhetlig handlaggning

Miljdmadrkningsorganisationerna ska efterstrava enhetlig handlaggning av licensansokningar.

Den forsta ansokningen i produktgruppen ska behandlas gemensamt for att samordna de nordis-
ka sekretariatens handlaggning av licensanstkningar. Varje organisation har ansvar for kontroll av
licenser och registreringar utfardade i det egna landet.

3 Register och forteckningar 6ver miljomarkta produkter
Miljomarkningsorganisationerna ska fora register éver innehavare av miljémarkningslicens och
6ver de produkter med alla parallella produktnamn for vilka licenser har beviljats. Dessa ska vara
offentligt tillgangliga vid varje miljdmérkningsorganisation.

4  Obehorig anvandning av miljoméarket

En miljomarkningsorganisation ska, nar den blir uppmarksammad pa eller misstanker obehorig

anvandning av miljomarket, foreta nodvandiga atgarder for att sakra markesinnehavarens rattig-
heter. Vidtagna atgarder ska anmélas via SLM till NMN.

5 Indragning av licens eller registrering
Beslut att dra in beviljad licens eller registrering ska tas efter samrad med de andra miljomark-
ningsorganisationerna. Det aligger varje miljomarkningsorganisation som far information om

aterkallad licens eller registrering att omedelbart utvardera om egna utfardade licenser eller regist-
reringar paverkas av sadant beslut.
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6 Harmonisering

Vid indikation om att vérdering av dokumentation av kraven vid kontroll och licensiering tolkas
olika mellan organisationerna, ska saken tas upp mellan de nordiska landernas kontrollansvariga.
SLM é&r nésta instans for tolkning av dessa drenden. "Procedurer for kontroll och licensiering"”
beskriver handldggningsrutinerna narmare.

Bilagor: 1. Arbetsordning for sekretariatsledarmotet
Nordiska Miljoméarkningsndmnden december 2001
2. Expertgruppens uppgifter och mandat
Nordiska Miljomarkningsndmnden december 2001
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Bilaga 1
Arbetsordning for sekretariatsledarmotet

Mal
Sekretariatsledarmotet (SLM) &r ett samradsmote mellan de nationella organisationerna for att
utveckla och koordinera verksamheten i nordisk miljomarkning, speciellt arbetet med kriterier
och kontrollverksamheten vid licensieringsarbetet.

Motet ar ett forum for informationsutbyte mellan organisationerna samt for planldggning av
tidsplaner, arbetsfordelning samt gemensamma marknadsféringskampanjer.

Deltagare
SLM bestar av 1 - 3 representanter for varje miljomérkningsorganisation. Forutom sekretariats-
ledarna sjdlva kan andra som dessa utsett delta i motena. Sekretariatsledaren eller den som for
motet utsetts som dennes representant avger rost vid mojlig omrostning. Omrades-
koordinatorerna deltar vid all behandling av fragor med anknytning till omrades- och forstudier,

kriterier och liknande. Koordinatorn for nordisk miljoméarkning fungerar som sekreterare for
motet.

Uppgifter
Sekretariatsledarmotet
- utvecklar samnordisk verksamhet och samarbete mellan sekretariaten,

- beslutar om forslag till nationella ndmnder/styrelse i de &renden som inte &r av rent nationell
karaktar.

- beslutar i de kriteriedarenden som NMN delegerat till SLM.

- forbereder och framlégger for avgorande i NMN &renden om oenighet vid tolkning av nordiska
regler eller procedurer, samt forslag till val av produktgrupper for forstudier.

- koordinerar och avgor administrativa procedurfragor betraffande utveckling av kriterier,
behandling av ansokningar, uppfoljning och kontroll av licensinnehavare samt samrader om
avgiftsfragor, i enlighet med Regler och procedurer samt andra NMN-beslut.

- delger anmélda tillféllen av obehorig anvandning av det nordiska miljomarket vidare till NMN.

- tar upp fragor knutna till tolkning/tillimpning av kriterier. Enhetlig tolkning av Kriterier och
likadan behandling av sdkande i alla [dnder ska efterstravas.

- koordinerar kvalitetssakringen av arbetet genom att samordna interna rutiner, procedurer och
arbetsinstruktioner.

- foljer upp tidsplaner for utveckling och revidering av kriterier samt avgor arbetsfordelning
mellan organisationerna i forhéllande till NMN-beslut och verksamhetsplan.
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- planlagger motesprogrammen for samnordiska och internationella méten (tid, plats och dag-
ordning) inom nordisk miljdmarkning.

- kartlagger internt behov av utbildning och kompetensuppbyggnad samt planlagger handlaggar-
seminarier.

- informerar om marknadsforingskampanjer, aktuella handelser och miljodiskussioner betréffande
miljémarkning i varje land.

- samrader om internationellt samarbete.

Moten

SLM ska hallas pa begaran av nagon deltagande organisation, dock minst fyra ganger om aret.
Arrangerandet véxlar mellan organisationerna.

Sekreteraren utsander utkastet till dagordningen senast 18 dagar fore motet. Sekretariaten har fem
dagar pa sig att kommentera utkastet.

Sekreteraren utsander forslaget till dagordningen tio dagar fore motet. Ovrig motes-
dokumentation distribueras minst sju dagar fore motet. Arenden som inte ar uppforda pa
dagordningen, men som foreslas pa motet, behandlas normalt sist pa dagordningen.

Beslut
Beslut i SLM tas med 3/4 majoritet av de pa motet representerade sekretariatsledarna eller av
dem utsedda representanter. Dock krdvs enigt beslut vid faststéllande av kriterier.
Motesreferat
Pa sekretariatsledarmoten upprattas referat. Referatet bor inom fem arbetsdagar fran motet
tillstéllas sekretariatsledarmotets samtliga deltagare for granskning. Anméarkning mot referatet bor
meddelas sekreteraren inom fem dagar fran det referatet utsints. Om anmérkningar inte

inkommit, anses referatet som godkéant, men godké&nns i andra fall vid foljande mote. Referatet
undertecknas av sekreteraren.
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Bilaga 2
Expertgruppens uppgifter och mandat

Uppgifter

Expertgruppens uppgift ar att utarbeta forslag till kriteriedokument med tillhérande bak-
grundsdokument, i vilket kriterieforslaget presenteras och motiveras. Utgangspunkt for
kriteriearbetet ar styrdokumentet "Nordisk miljostrategi*.

Status

Expertgruppen ar radgivande organ till de nationella miljomarkningsorganen samt till den
Nordiska Miljomarkningsndmnden (NMN) som ansvarar for och faststaller kriterierna.

Kompetenskrav

Till experter ska utses personer med hdg kompetens inom det aktuella teknik-, marknads- och
miljoomradet. Experterna ska ha en positiv instéllning till miljomérkning och vara beredda till
konstruktivt samarbete vid framarbetandet av kriteriedokumentet.

Sammanséattning

Expertgruppen ska ha en balanserad sammansattning av personer med kdnnedom om milj6-,
konsument- och producentintressen. Gruppen ska ha en tydlig nordisk profil.

Expertgruppen har mojlighet att vid behov knyta till sig sérskilt sakkunniga eller att tillkalla en
referensgrupp.

Nominering och beslut (val)

Forslag till expertgruppens sammanséttning laggs av SLM, som har att svara for att kompe-
tens, allsidighet och nordisk profil uppnas och att gruppens tankta sammansattning kan
overblickas. De foreslagna personernas CV ska foreligga infor nomineringen.

Medlemmar i en ny expertgrupp nomineras darefter av respektive nationell ndmnd/styrelse.
Expertgruppen i samlad form utses av NMN. Komplettering av expertgrupp ska ske i samma
ordning.



Arbetsformer

Expertgruppen ska inledningsvis orienteras om den nordiska miljoméarkningens organisation,
nationella och nordiska organ, styrdokument, arbetsformer och praxis

samt om expertgruppens mandat och roll i utvecklingen av kriteriedokument. Experterna ska
ges mojlighet att redovisa sin erfarenhet och kompetens inom det aktuella omradet.

Expertgruppen forvantas bidra med relevant information, vérdering av underlagsmaterial,
forslag till utformning av dokument och konstruktiv kritik av framlagda forslag. Experterna
ska bemdda sig att forankra miljomarkningen inom sitt respektive verksamhetsomrade.

Medverkan i utarbetandet av forslag till kriteriedokument med tillh6rande bakgrunds-
dokument &r expertgruppens huvuduppgift.

De miljoforbattringar som avses ska om mojligt kvantifieras. Sedan arbetet slutforts ska
materialet remitteras.

Expertgruppen ska, efter att remissutlatandena sammanstallts av projektledaren, ta stéllning till
utfallet av remissen och foresla eventuella forandringar i dokumenten.

Den samlade dokumentationen tillstélls darefter de nationella organen for behandling. Expert-
gruppen har réatt att skriftligen framfora sin synpunkt direkt till de nationella organen och till
NMN.

Formalia

Projektledaren har ansvaret for att expertgruppens arbete bedrivs pa ett vél planerat och
organiserat satt och sa att samtliga medlemmar kan delta aktivt.

Kallelse och dagordning ska skickas till experter och de nationella sekretariaten senast tio
dagar fore motet.

Projektledaren ska skriva referat fran varje expertméte med uppgifter om beslut och eventu-
ella reservationer. Utkast till referat ska skickas till ledamdterna och de nationella sekretariaten
for kdnnedom snarast mojligt. Referat ska godkénnas av expertgruppen vid nastkommande
mote.

Sekretess

Expertgruppens arbete ska bedrivas med storsta mojliga 6ppenhet och i kontakt med externa
intressenter.

Om behov finns att ta del av foretagsspecifik information finns mojlighet for experter och
sekretariat att teckna sekretessforsakran.



Regler for nordisk miljomarkning

SIS Miljéomarkning AB

118 80 Stockholm
Besoksadress & utstdllning
S:t Paulsgatan 6

tel 08-55 55 24 00

fax 08-55 55 24 01
info@sismab.se

SIS Miljomérkning ansvarar pa uppdrag av regeringen for den nordiska
miljémérkningen Svanen och den europeiska miljémarkningen Blomman.
Verksamheten drivs utan bransch- eller vinstsyfte.
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Framtiden skapas nu
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